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~ Los medios de comunicaci 0n

socilal
Television
Transmision en directo.
Imagenes.
Radio.

Rapidez en la difusion de la noticia.
Bajo coste de produccion.

Prensa escrita.
Informacion perdurable en el tiempo.
Version digital.
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Géneros period isticos

De informacion:
Noticia.
Reportaje.
Entrevista.

De opinion:
Editorial.
Columna.

Mixtos:
Croénica.
Comentario.
Critica.
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Lenguaje del periodismo

Las tres “ces”: claridad, concisidon, correccion.

Alargamiento de las oraciones y las palabras.
Abundante empleo de siglas.

Profusion de anglicismos.

Eliminacion de los determinantes (en el titular).
Uso indebido del condicional de posibilidad.
Empleo abusivo de la voz pasiva.

Mezcla del estilo directo e indirecto.
Abundantes eufemismos.
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Textos publicitarios. Recursos

Seduccion.
Persuasion.

Manipulacion
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El lenguaje de la publicidad

Mezcla de elementos connotativos y denotativos.
Juegos con la tipografia.

Originalidad.

Brevedad.

Empleo de neologismos.

Interrogaciones retoricas.

Abundante adjetivacion.

Empleo de recursos estilisticos.

Oraciones simples.
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