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Cristina comienza hoy su taller. Los alumnos
escuchan con atencidon sus palabras. Durante dos
semanas van a trabajar los textos periodisticos y los
publicitarios. Aprovechando que ella ha trabajado en
algunos de ellos, han visitado los principales diarios
espafoles: El Mundo, El Pais, La Razdn, ABC...
éQuieres formar tu también parte de este grupo?
Estamos seguros de que si, asi que te dejamos con
ella y con el resto de tus compafieros. Presta mucha

atencién a sus palabras. Empieza su clase.

En la actualidad,
disponemos de
acercarnos a la
tradicional prensa
podemos conocer
través de la radio,
fundamentalmente, Internet.

con
muy variados
informacion.
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Imagen de Nacho en Flickr. Licencia CC
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A partir de estas clases, mi propdsito es que conozcdis con precisidén las diferentes secciones de un
peridédico y seadis capaces de elaborar distintos géneros periodisticos. Pero, sobre todo, quiero que
desarrolléis destrezas y habilidades que os permitan acercaros a la informacion de manera critica. Es
evidente que esta no se ofrece de manera objetiva. Por el contrario, dependiendo de los intereses
particulares de cada uno de los medios y de sus receptores, cambiara el enfoque de una
misma noticia. Por esta razon, os insistiré tantas veces como sea necesario en que no se trata solo de
leer. Tenéis que analizar, decodificar la informacién, separar sus capas, interpretarla, poner en tela de
juicio aquello de lo que se os esta intentando convencer.

Imagen deAdrian Pingstoneen Wikimedia Commons. Licencia Public

Esta actitud critica debéis aplicarla, asimismo, al
mundo de la publicidad, extraordinario recurso de
manipulacién a través del lenguaje y de la imagen.
Como sabéis, con ella, se informa sobre un
producto; pero no solo para que conozcamos las
virtudes del mismo. El objetivo final es que lo
compremos.

La prensa nos ayuda a conocer la historia, puesto
que, desde muy antiguo, se han publicado en ella
las noticias. éSabiais que en Roma existian medios
publicos de difusién de la informacién? En los muros
del palacio se exponian tablones en los que se
citaban los principales acontecimientos. Después, en
la Edad Media, surgieron los Ilamados "mercaderes
de noticias", que vendian la informacién en los
puertos. Evidentemente, el mayor avance en este
tema lo supuso la invencién de la imprenta en el


https://www.flickr.com/photos/gonmi/14537982627/
https://creativecommons.org/licenses/by/2.0/
http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Piccadilly-Circus-Publicit%C3%A9-Nuit.jpg
https://en.wikipedia.org/wiki/Public_domain

domain siglo XV. Y asi, hasta el siglo XXI, en el que su
desarrollo ha sido extraordinario.

Desde el siglo XX, cuando ya la mayor parte de la poblacién esta alfabetizada, el nUmero de lectores de
la prensa ha aumentado considerablemente. Es evidente que, a mayor nimero de lectores, mayor poder
de influencia en la opinion publica. Ademas, los periddicos necesitan recursos para su financiacién y
estos se consiguen mediante la publicidad. Si el periddico cuenta con un buen nimero de lectores, los
anunciantes querran ver publicados sus productos en él. Es evidente que estos dos mundos: publicidad
y periodismo, estan intimamente relacionados. éComo, si no es, principalmente, con los medios de
comunicacion, recibimos el mensaje publicitario?


https://en.wikipedia.org/wiki/Public_domain

1. Medios de comunicacion

rRelflexiona

Teatos

o ¢Creéis que leemos el periddico, habitualmente, con la
previoditlicor Unica finalidad de informarnos sobre las Ultimas
noticias?

Intenta sacar tu también tus propias conclusiones
sobre esta pregunta que plantea Cristina hoy en clase.

IMostrar retroalimentacion|

iLa transmision de informacién era, ciertamente, el
i principal objetivo de la prensa escrita en sus inicios.
1 Sin embargo, hoy dia existe tal variedad de canales
i de television y emisoras de radio que, cuando el
i lector adquiere un periddico ya conoce la noticia. No
i busca, por lo tanto, que se le cuente sino que exige
i algo mas: explicacién, analisis, opinion...

i Por esta razon, cada uno de nosotros escoge el
periddico que queremos leer dependiendo de
nuestra ideologia.

Imagen de elaboracién propia. Licencia
CC by nc sa

¢Cudles son los medios de comunicacion mas
importantes en la sociedad actual? ¢Qué ventajas
ofrece cada uno de ellos?

1. Television: Constituye el medio mas utilizado en
Espafia.

@ Puede transmitir en directo, de forma que la
noticia llega al receptor en el momento en que
estd sucediendo, aunque también ofrece muchos
programas grabados y editados previamente.

@ Se basa en la emision de imagenes y sonidos,
lo cual resulta muy atractivo para el receptor. La
tendencia mas generalizada consiste en convertir
casi todo lo que se emite en espectaculo, para
llamar la atencion de los telespectadores.

Imagen de keriluamox en Flickr. Licencia CC

2. Radio:

@ Es el medio de difusion mas rapido.

@ Genera unos costos muy inferiores a los de la television.

& Posee la gran ventaja de que su sefial puede ser recibida en muchos lugares y momentos, por lo
que es percibido como un medio que ofrece mucha compafia.

3. Prensa escrita:

@ La informacién es mas perdurable en el tiempo.

@ El receptor puede repasar las noticias cuantas veces desee, reflexionar sobre ellas, analizarlas con
detenimiento.

@ Puedes acceder a ella también en version digital: El Pais, El Mundo, ABC, La Razon.


https://www.flickr.com/photos/keriluamox/6545154895/
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/2.0/
http://elpais.com/
http://www.elmundo.com/
http://www.abc.es/
http://www.larazon.es/

¢

[rportante

Adopta una actitud critica ante la informacién que lees o escuchas. No permitas que los
medios de comunicacién te manipulen.

rRelfexiona

¢Te parece que las cadenas de television manifiestan también una determinada ideologia
politica? éLes interesa declararla abiertamente?

IMostrar retroalimentacion|

iEfectivamente, existen canales de television de tendencias ideoldgicas claramente
i diferentes. Sin embargo, no suele ser ese el principal objetivo de la television.
i Recuerda que los ingresos econdémicos proceden, basicamente, de los beneficios
i generados por la publicidad, por lo que el principal objetivo es obtener la mayor
i audiencia posible. Gran parte del publico, cuando se pone delante del televisor,
i busca principalmente el entretenimiento, la evasion de los problemas cotidianos.

i Por esta razdn, las cadenas de mayor audiencia suelen evitar la politica y se centran
i en el ocio y el espectaculo: series, concursos, reality shows, tertulias sobre la vida de

los famosos, etc.

- Curiosiclac

La primera emision televisiva en Espafia se produjo en el afo 1947 (una exposicion de
tecnologia). En 1952 se realiz6 la primera transmision deportiva.

Vamos a comenzar introduciéndonos en un periédico para
descubrir su estructura y composicion. ¢Qué elementos
encontramos?

@® La portada (escaparate de la publicacidon) consta de una
cabecera con el nombre del periddico y un sumario que
remite a las pdaginas interiores. En la portada se recogen las
noticias que el periddico considera mas destacadas de la
actualidad. En muchas ocasiones, se insertan anuncios
publicitarios.

@ Secciones. Repasalas en esta pagina web.

Imagen de Jon S en Flickr. Licencia CC


http://es.wikipedia.org/wiki/Reality_show
https://www.flickr.com/photos/62693815@N03/6277337422/
https://creativecommons.org/licenses/by/2.0/
https://mireiasociales.files.wordpress.com/2016/04/estructura-de-un-periocc81dico.pdf

@ En las paginas impares (a la derecha, pues es ahi donde primero se dirige la vista del lector) se
incluyen aquellas noticias mas relevantes y a las que se concede mayor espacio informativo.

@ Los articulos suelen ir acompafiados por imagenes significativas.

@ En muchas paginas se incluyen anuncios publicitarios.

@ La contraportada suele dedicarse a noticias de sociedad y poco trascendentes, aunque algunos
periddicos incluyen en ella uno de sus articulos mas atractivos para el lector.

Te resultard muy eficaz seguir el mismo procedimiento que los alumnos de Cristina. Escoge un periddico
impreso y comprueba si todas estas afirmaciones se corresponden, efectivamente, con la realidad.

También es muy interesante comparar las portadas que diferentes periddicos ofrecen un mismo dia:
podras comprobar que frecuentemente no coinciden en la eleccién de lo que consideran mas destacado
de la actualidad.

Corprueba o gprrerdic/o

Completa el siguiente texto con la palabra que corresponda:
Banco de palabras: reflexionar, radio, comunicacién, imagenes, televisién, escrita,

inmediatez.

Existen tres medios de | | fundamentales en la sociedad actual: la
| |, cuya ventaja principal es la posibilidad de emitir | |
en directo de la noticia; la[ |, caracterizada por su | |y su
bajo coste de produccién. Por Ultimo, laprensa| |, que ofrece la posibilidad
de| | y analizar con mas profundidad la noticia.

Cormprueba o grreraic/o

Sefala cudles de los siguientes rasgos son propios de la prensa escrita:

a) Inmediatez en la transmision de la informacion.

b) Perdurabilidad de la informacion.

d) Emisidon de imagenes en directo de la noticia.

Solution

1. Incorrecto
2. Correcto
3. Correcto
4. Incorrecto



- Para saber rm1as

En este enlace encontraras una amplia y exhaustiva informaciéon sobre los medios de
comunicacion de masas (mass media).


http://es.wikipedia.org/wiki/Mass_media

2. Géneros periodisticos

Cristina pretende que, una vez mas, sean sus propios alumnos quienes reflexionen sobre las diferentes
posibilidades que se ofrecen a través de los distintos géneros periodisticos. Te invitamos a que de nuevo
formes parte de su clase.

Reflexrorna

Hoy quiero que ledis este texto periodistico en clase e
intentéis responder a estas preguntas: équé objetivo
creéis que se persigue con este articulo? ¢Os parece
que se estd proporcionando informacidén objetiva sobre
un tema de actualidad?

"Un nifio que se encuentra en un entorno de
experiencias estimulantes y con relaciones
estables se convertird en un adulto
bondadoso y seguro de si mismo y se podra
incorporar de lleno a la sociedad. Pero si
esta rodeado de violencia o se le priva de
estimulos emocionales o intelectuales serd
mas dificil convertirse en un adulto exitoso.
Como miembros de la comunidad debemos
hacernos esta pregunta: ¢Estamos
brindando el tipo de entorno que permitira
que nuestros jévenes se conviertan en
ciudadanos productivos que ayudaran a
progresar a la comunidad?"

Imagen de elaboracion propia. Licencia
CC by nc sa

Fuente: Child Wellfare Information Gateway, Soluciones
comunitarias para los nifios

IMostrar retroalimentacion|

El autor pretende hacer reflexionar al lector sobre un tema muy especifico: la
educacién de los nifios, al tiempo que transmite su opinién sobre la misma desde
un punto de vista muy subjetivo. No cuenta ninguna noticia sucedida en el mundo. Es
evidente que su objetivo no parece ser la transmisidon de una informacion.

Os propongo ahora que escojais un periddico para examinar; el que cada uno quiera leer, bien porque lo
conocéis, bien porque os parezca mas atractivo. Seguidamente, quiero que os toméis un tiempo para
seleccionar algun apartado o articulo que hoy os resulte de especial interés por cualquier razon. No
importa el que sea, todos son validos.

Los chicos han planteado diferentes propuestas:
algunos han seleccionado una noticia; otros han
optado por el editorial; otros, por los pasatiempos,
etcétera. ¢Cudl habrias escogido ta?

De esta forma —continla Cristina— habéis
comprobado las diferentes posibilidades que podéis
encontrar en la prensa escrita. Recordad siempre
que un buen periddico es aquel que proporciona tres
funciones basicas:



1. Informar. Es importante que sea capaz

de ofrecer una informacion lo
suficientemente objetiva, actualizada v,
por supuesto, contrastada.

Generalmente, este es el objetivo
fundamental que perseguimos como
lectores: conocer lo que sucede en el
mundo.

2. Formar. Buscamos explicacion vy
analisis, que nos ayude a entender lo que
estd pasando. También buscamos una
opinién y, mejor, si es semejante a la
nuestra, pues nos va a ayudar a apoyar

nuestros argumentos. Por esta razén, .
solemos leer el periédico cuya linea Imagen de Carlos Martinez Rodriguez en Banco de iméagenes y
ideoldgica coincide con lo que nosotros sonidos del INTEF. Licencia CC

pensamos, aunque también resulta muy

enriquecedor acercarse a los de ideas contrarias, para poder contrastarlas y tener
siempre abierta nuestra mente a la posibilidad de cambios.

3. Entretener. {Verdad que a veces solo queréis "pasar el rato"? Para ello, encontraréis
paginas dedicadas a pasatiempos. Los diarios suelen publicar, ademas, suplementos
semanales, en los que el objetivo del entretenimiento esta muy presente.

[rportante

Los géneros periodisticos son las distintas modalidades textuales en que se puede
plasmar la actividad periodistica, y que dependen de qué funcién predomine en ellos.
Distinguimos tres géneros periodisticos:

@ De informacion.
@ De opinién.
@ Mixtos (o hibridos).

En el siguiente esquema hemos representado qué tipos de subgéneros se incluyen en cada género.

Analizalo con atencion:

Principales
géneros
periodisticos

pueden
ser

[Interpretativos ]

[De informacién] o mixtos

/

son

/ \ son
—/ ™ N
Edto 'al Artl’CUlO , =
de opinién - entrevista

De opinion



http://recursostic.educacion.es//bancoimagenes/ArchivosImagenes/DVD06/CD04/11165__78_m_1.jpg
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/es/

Y en la siguiente presentacién podras conocerlos un poco mejor:

LOS GENEROS
PERIODISTICO!

Géneros periodisticos from portaldelengua

Presentacion subida a Slideshare por portaldelengua

Corprueba o gprrerdic/o

Completa los espacios en blanco con el género periodistico que corresponde en cada
caso:
Banco de palabras: Informacién, Mixto, Opinién.

a) Reportaje: | |
b) Crénica: [ |

¢) Columna: |:|

d) Critica: [ ]

e) Entrevista: |:|

f) Editorial: | |

--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------


http://www.slideshare.net/portaldelengua/gneros-periodsticos-4603997
http://www.slideshare.net/portaldelengua

Esta es otra actividad interactiva que te ayudara a familiarizarte con los diferentes géneros.

- Para saber #r1as

En este enlace, también del CNICE, podras profundizar sobre cada uno de los géneros
periodisticos.


http://www.ite.educacion.es/formacion/materiales/42/cd/
http://recursos.cnice.mec.es/media/prensa/bloque4/index.html

2.1. Géneros de informacion

Activialae! ole lectura

Vamos a leer estos dos breves textos. éOs parecen buenos ejemplos de noticias? éPor
qué?

Texto 1: "Juegos Olimpicos 2016"

Esta semana no serd mas que un ensayo si los suefios olimpicos de Madrid
se cumplen. Cerca de 10.000 agentes van a vigilar las calles de la capital, en
uno de los despliegues de mayor envergadura que afronta la ciudad. El
Ayuntamiento, la Comunidad, la Delegacion del Gobierno y el Ministerio del
Interior estdn de acuerdo en una cosa para los proximos cinco dias: no
puede pasar nada.

Texto 2: "Juegos Olimpicos 1992"

Barcelona ha sido seleccionada para la celebraciéon de los Juegos Olimpicos.
Tanto el alcalde como sus ciudadanos han mostrado su satisfaccion y estan
dispuestos a colaborar para que estos se desarrollen sin ningun incidente. La
ciudad ha de manifestarse como una de las mas importantes de Europa y es
una buena ocasion para demostrarlo.

Disefio original de Pierre de Coubertin. Dominio publico

IMostrar retroalimentacion|

Para poder hablar de noticia ha de cumplirse una caracteristica esencial: debe
i transmitir una informacién de manera objetiva y, por supuesto, debe tratarse de algo :
i desconocido por los lectores, novedoso para ellos y de actualidad. Es evidente que !
resto no sucede en el segundo ejemplo, en el que se habla de un tema conocido vy :
i desfasado.

-
]
]
]
]

Las noticias se cifien a una estructura muy particular que, basicamente, se corresponde con el siguiente
esquema:


http://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Olympic_flag.svg
https://es.wikipedia.org/wiki/Dominio_p%C3%BAblico

La noticia

El ultimu temﬂsta hmdu del II M _m
| muri6 en combate en Bagdad
O Estructura: T S ::m.‘*.:;*;‘*

m Titular (titulo, EEE
antetitulo,
subtitulo) Sifaus

B La entradilla,
entrada o lead.

B El cuerpo de la
noticia

cusrpo de
la noticia

Imagen de elaboracién propia. Licencia CC by nc sa

Entra ahora en el siguiente recurso y lee con atencidon como realizar el andlisis de una noticia
periodistica. Veras como se corresponde con las partes que acabamos de indicar.

¢, Como analizar una noticia o
articulo?

Stanley Irizarry Pérez
Bibliotecario
Universidad Metropolitana
Aguadilla

CAMo Analizar Una Noticia de sirizarry

Presentacion subida a Slidesare por sirizarry


http://www.slideshare.net/sirizarry/cmo-analizar-una-noticia
http://www.slideshare.net/sirizarry
https://es.slideshare.net/sirizarry/cmo-analizar-una-noticia

Ejercicio reswuelto

Cristina
periodistico:

@ ¢Es una noticia? ¢Por qué?

@ Analiza su estructura con
detenimiento.

@ Caracteristicas linglisticas del titular.

Bulo informatico alerta en la red sobre "nifio
desaparecido"”

Se conoce como "Hoax", difunde informacion falsa y
pretende captar el mayor nimero de direcciones posibles.

El correo avisa de la supuesta desaparicién de un niflo, aunque
no se especifica el lugar de origen, al tiempo que pide que se
reenvie al mayor numero de personas para ayudar a su
localizacion. Se trata de un bulo informatico, de los muchos que
circulan por Internet.

Un método que utiliza la supuesta desaparicion de nifios para
captar de manera fraudulenta un gran numero de direcciones de
correos electrénicos y posteriormente venderlos con fines
comerciales. En este sentido los expertos en informatica
advierten que hay que ser cautos con este tipo de correos. Hay
que observar quien los envia y si pertenecen a nuestra lista de
contactos.

En caso de querer reenviarlo a otras direcciones, lo adecuado es
hacerlo con copia oculta para evitar que nuestra cuenta forme
parte de este tipo de redes fraudulentas.

Fuente: Radio Television Canaria

ha seleccionado este texto

o

IMostrar retroalimentacion|

Es una noticia puesto que informa sobre

un hecho

un bulo informatico sobre la desaparicion
de un nifo.

Estd estructurada en tres partes
claramente diferenciadas:

1. Titular.
2. Entradilla (lead).
3. Cuerpo de la noticia.

Vamos a
precision.

1. Titular: Observamos que destaca el
tipo de letra que se emplea en él, de
mayor tamano que el resto del articulo.
Esto se hace con el objetivo de atraer la

atencion

noticia. En él se emplean estos recursos:

sonidos de INTEF. Licencia CC
de actualidad: la existencia de

detenernos a analizarlos con

del receptor para que lea la

@ Uso del verbo principal
en presente de
indicativo: "alerta".

& Se omite el
determinante articulo:

"Bulo informatico...",
" anhre ninn

g |

Imagen de Alberto Arribas Merino. en Banco de imagenes y


http://recursostic.educacion.es/bancoimagenes/web/
http://localhost:51235/temp_print_dirs/eXeTempPrintDir_qmzxew/LE2_U1_T2_Contenidos_1718_v01/bulo%20inform%C3%A1tico%20sobre%20la%20desaparici%C3%B3n%20de%20un%20ni%C3%B1o

PRSIV,

desaparecido" (en lugar
de "Un bulo informatico,
"un nifio desparecido).

o La oracion es
enunciativa.

@ En un titular no deben
emplearse adjetivos
calificativos, a no ser
que aporten una
informacion
imprescindible, como
ocurre en este caso, en
el que se dice
claramente que la
informacion es "falsa".

2. Entradilla: Resume, en una sola
frase, el contenido de la noticia: qué es
el virus, cdmo se difunde y cudl es su
finalidad.

3. Cuerpo de la noticia, en el que se
responde a las siguientes preguntas:

@ Who? No se especifica quién lo
hace.

@ What? Un bulo informatico avisa
sobre que ha desaparecido un nifio.
@ Why? Para captar diferentes
direcciones de correo y venderlas
después con fines comerciales.

@ Where? En cualquier lugar.

@ How? A través del correo
electrénico.

|~ rportarze

Una buena noticia debe ser:

& Breve.
@ Objetiva.
@ Clara.

 — Curiosiclad

El Nurenberg Zeitung, publicado en Alemania en el ano 1457, es el primer periddico de la
historia.


http://localhost:51235/temp_print_dirs/eXeTempPrintDir_qmzxew//

Ademds de la noticia, se incluye entre los géneros informativos el
Reportaje:

@ Aborda temas de interés social de manera detallada; suele
caracterizarse por su extension (mucho mayor que la de la
noticia) y en él se recurre a personas que expresan su opinion
sobre el asunto que se esté tratando. En la prensa de papel,
ademas, un elemento fundamental de los reportajes es el uso de
atractivas imagenes (fotografias, especialmente).

@ Consulta en esta pagina un ejemplo centrado en el mismo
tema que la noticia anterior, los bulos informaticos.

Imagen de Jesus Escudero Cuadrado en
Banco de imagenes y sonidos de INTEF.
Licencia CC

Cornprueba o grreraic/o

¢Cuales de las siguientes afirmaciones sobre el estilo de los titulares son verdaderas?

L a) Es frecuente el uso de adjetivos calificativos.

by Predominan tas oraciones enuncatives, 7 |
B <) Se escriben con la misma tipografia que o resto del articalo, ‘
") Los verbos suelen emplearse en pasado, |
© o Suclen omitirse los determinantes, ‘

1. Incorrecto
2. Correcto
3. Incorrecto
4. Incorrecto
5. Correcto

Corprueba o gprrerdaico



http://recursostic.educacion.es/bancoimagenes/web/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/es/

Completa el siguiente texto con las palabras que corresponda:
Banco de palabras: cuerpo, preguntas, objetividad, actualizada, entradilla, titular.
Una noticia debe caracterizarse por la | | ; es decir, no deben

exponerse en ellas opiniones personales. Se considerara como tal siempre que transmita
una informacion novedosa (desconocida para el lector) y, por supuesto,

| | . En ella, se responde a una serie de | | (las 6
W). Se estructura en tres partes: en primer lugar, el | | , seguido de un

resumen o | |y, por tltimo, el de la noticia.

Para saber rmas

En este enlace de Wikipedia encontrards una exhaustiva informacién sobre la noticia:
qué es, de qué partes consta, a qué preguntas debe responder...

Consulta en esta pagina los rasgos mas caracteristicos de la entrevista periodistica.

Sobre el reportaje; qué es, como se realiza y propuesta de actividades.


http://es.wikipedia.org/wiki/Noticia
http://es.wikipedia.org/wiki/Entrevista_period%C3%ADstica
http://roble.pntic.mec.es/~msanto1/lengua/2reporta.htm

2.2. Géneros de opinion

Recordad que ya hemos hablado de la tendencia
ideoldgica que puede tener cada periddico. Pues bien,
en el editorial se expone la opinidn colectiva de todas
las personas que participan en él sobre un tema de
actualidad. Por esta razon, aparece siempre sin firma.
Se encuentra siempre colocado, evidentemente, dentro
de la seccion de opinion, en un lugar destacado,
puesto que es uno de los mas leidos. Uno de los temas
gue mas ocupan estos articulos es la politica, ya que
genera mucha controversia.

Es un género muy importante, pues, en gran medida,
determina la decision del lector a la hora de comprar
un periddico u otro.

No debes confundir el editorial (género periodistico)
con la editorial (empresa editora).

Pincha ahora en este enlace para ver un ejemplo de
articulo editorial.

- Curiosidad

Imagen de elaboracion propia. Licencia CC by nc sa

La prensa ha sido calificada como "el cuarto poder" debido a la extraordinaria influencia
gue ejerce sobre la sociedad. Como sabes, los tres poderes clasicos, establecidos por
Montesquieu, son el legislativo, el ejecutivo y el judicial.

En la columna, por el contrario, encontraréis siempre la firma del autor. A diferencia del editorial, no
tiene por qué aparecer diariamente. Se usa este término si su ubicacion es fija dentro del periddico,
mientras que si no le es, recibe el nombre de articulo de opinién. Muchas veces este tipo de texto

aparece acompafiado de la fotografia de su autor.

También se centra en temas de actualidad, pero, en esta ocasion, se expone Unicamente la opinidén de
quien lo redacta. Los temas son muy variados: politica, economia, sociedad, cultura...
considerarlo el género estrella del periodismo actual, pues en él se estiman, como en ningun otro, la
originalidad y la calidad de la expresion. Los mejores columnistas y articulistas son grandes lideres de

opinion.

Aqui te hemos seleccionado un ejemplo de columna.

E/ercicio reswuelto

Relaciona cada una de las siguientes caracteristicas con el editorial o la columna, segin

corresponda:

a) Se publica diariamente.

b) Lleva la firma de su autor.

c) Representa la linea ideoldgica del periddico.

1. Editorial.

2. Columna.

’ . . e . 7 e
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Podemos


https://elpais.com/elpais/2020/04/28/opinion/1588100152_777610.html
http://www.elmundo.es/opinion/columnas/luis-maria-anson/2009/05/14836823.html

U) OC liallia asl pul Su pclulial uidpusicivll tpuyiailica. ‘ ‘

e) Se centra en temas de actualidad.

IMostrar retroalimentacion|

iSqucic’m: a) 1; b) 2; ¢) 1; d) 2. En cuanto a la respuesta e), es valida para ambos
i articulos. Tanto el editorial como la columna deben abordar siempre temas que sean
i de interés y, por lo tanto, actuales. Sin embargo, mientras el primero suele escoger
i asuntos politicos;,la segunda suele presentar una mayor variedad: sociedad, politica,
cultura...

1
1
1
g g g gy RS R —————— a

Cornprueba o grreraic/o

Sefiala cuales de las siguientes afirmaciones sobre el editorial y la columna son
verdaderas:

a) Se diferencian, exclusivamente, en la disposicion tipografica.

b) Ninguno de los dos articulos va firmado por un periodista en concreto.
c) El editorial recoge la linea ideolégica del medio que lo publica.
d) La columna se publica diariamente.

Solution

1. Incorrecto
2. Incorrecto
3. Correcto
4. Incorrecto
5. Correcto

Realizando estas actividades interactivas, puedes pasar un rato entretenido al mismo tiempo que
repasas los géneros periodisticos (Fuente: Manuel Guerrero en tinglado.net)


http://www.tinglado.net/tic/manuel/indiana/indiana.html
http://www.tinglado.net/

2.3. Géneros mixtos (o hibridos)

Hablamos de géneros mixtos porque en ellos se mezclan informacion y opinion. Como ya hemos visto
en el esquema, son estos:

1. Cronica

@ ¢Qué diferencia una crénica de una noticia? En ambas, se
relata un suceso de actualidad. Sin embargo, en la segunda se
incluyen elementos valorativos por parte del autor (cronista).

@ Puedes ver un ejemplo de créonica en este enlace.

2. Critica

@ Se centra en temas de caracter cultural: cine, teatro,
literatura, television, musica, deportes, gastronomia...

@ Exige que su autor sea especialista en el tema que critica.

@ Suele incluir una ficha con los datos de la obra, un titular
atractivo y un texto, donde se desarrolla el analisis.

@ Este es un ejemplo de critica de cine.

3. Entrevista

@ Conversacién con una persona de interés (social, politico, Imagen de arielle0627 en Flickr. Licencia CC
cultural...) con el objetivo de obtener informacidon personal y
profesional sobre la misma. Hay dos tipos de entrevista:
@ Tematica: Lo que interesa es el tema del que se trata, y
la persona entrevistada no es mas que alguien que nos
permite profundizar en el mismo (ej. entrevista a un vulcandlogo, que ofrece explicaciones tras
la erupcién de un volcan)
@ De personalidad: La atencion se centra en el personaje entrevistado en si, dada su
popularidad y su capacidad de suscitar el interés de los lectores (ej. entrevista a un personaje
famoso, sobre su vida privada).
@ Aqui tienes un ejemplo de entrevista.

- Curiosiclac

Kandinsky, pintor ruso, precursor del arte abstracto, afirmaba que "El critico de arte es el
peor enemigo del arte."

Cormprueba o grreraic/o

Completa los espacios en blanco con la palabra que corresponda:
Banco de palabras: subjetiva, opinién, critica, cultural, comentario, crénica, especialista,
hibridos, noticia.

Llamamos géneros| | a aquellos en los que se mezclan la informacion vy la
. Para expresar un juicio de valor sobre un asunto | |, el

mas apropiado es la , siempre que la persona que la realice sea

| |en el tema que haya escogido. Por el contrario, si solo se

pretende dar una opinién personal, lo logico es optar por el | | . Enla
, se informa sobre un hecho de actualidad, igual que en la

. Se diferencia de esta, sin embargo, en que es mucho més| | , puesto
que se incluyen valoraciones personales del periodista que firma el articulo.

:n\ﬁn:



https://www.flickr.com/photos/68380274@N07/7032150711/
https://creativecommons.org/licenses/by/2.0/
http://deportes.elpais.com/deportes/2010/06/12/actualidad/1276327343_850215.html
http://www.elmundo.es/cultura/2017/02/15/58a4879c268e3eb7388b46dd.html
http://elpaissemanal.elpais.com/documentos/rafael-yuste/

=1EIVICEE

- Para saber #r1as

La cronica periodistica. Caracteristicas generales. Incluye un ejemplo sobre este tipo
de articulos.

En Internet puedes encontrar muchas paginas dedicadas a las criticas cinematograficas.
Hay criticos que ponen su trabajo a disposicién del publico, por si éste quiere conocer su
opinion antes de decidirse a ver una pelicula.


http://recursos.cnice.mec.es/media/prensa/bloque4/pag6.html

3. Lenguaje de los textos periodisticos

Cristina pretende que sus alumnos reflexionen sobre los recursos que se emplean en el lenguaje del
periodismo. Estd segura de que la mejor forma es analizando ejemplos concretos de articulos.

Acompafala en su explicacion.

[rportante

El ideal del lenguaje de los textos periodisticos (al menos en los géneros informativos)
puede resumirse en el uso de las tres “ces”:

& Claro.
@ Correcto.
@ Conciso.

Activralao oe lectura

Leed con atencion la siguiente noticia extraida de un periddico de actualidad (version
digital de E/ Mundo). A partir de ella, deduciremos algunos de los rasgos mas
significativos del lenguaje periodistico.

'Telecos' y autores fracasan en sus negociaciones sobre las
descargas de Internet

Tras meses de complicadas negociaciones, Redtel y la Coalicion de Creadores
han constatado la imposibilidad de llegar a un acuerdo sobre el corte del
ADSL a los usuarios que intercambien archivos no autorizados en la Red, una
demanda de las sociedades de gestién de derechos de autor inspirada en el
'modelo francés'.

La asociacion que representa a los operadores de telefonia (Telefdnica,
Vodafone, Orange y Ono) y los agentes de la industria de contenidos,
comandados por la SGAE en la Coaliciéon, han enviado dos documentos
diferentes por separado al Ministerio de Industria con sus recomendaciones
sobre cémo legislar este polémico asunto, segin han confirmado a este
periddico fuentes del Departamento que dirige Miguel Sebastian.

Por mandato del Gobierno, los dos grupos llevaban meses sentados en una
mesa de negociacion, presidida por el conocido asesor Aldo Olcese, con el
objetivo de alcanzar un acuerdo sobre las medidas que Espana deberia
tomar para salir de las listas negras mundiales sobre 'pirateria’.

En esa mesa no han estado presentes las asociaciones de internautas y
consumidores, aunque la idea del Ejecutivo era implicarlas a ultima hora en
el acuerdo para evitar que estas armasen ruido con una legislacion muy
impopular en la Red.

Fuente: diario elmundo.es

IMostrar retroalimentacion|

1. Rasgos morfosintacticos: ;
@ Es muy frecuente la colocacién del sujeto al final de la oracién: "En esa misma
mesa no han estado bpresentes las asociaciones de internautas v!


http://www.elmundo.es/elmundo/2009/04/29/navegante/1241009391.html

consumidores".

@ Existe una clara tendencia a alargar las oraciones, muchas veces con el
proposito de conseguir rellenar el espacio que se haya asignado para un
determinado articulo. Por esta razén, se emplean:

2. Caracteristicas léxicas:

@ Empleo de siglas: SGAE (Sociedad General de Autores y Editores). ADSL
(Asymmetric Digital Subscriber Line).

@ Empleo del condicional de posibilidad:
deberia tomar para salir de las listas...

@ Locuciones preposicionales y conjuntivas: "con el objetivo de..." (para).
@ Abundantes incisos y explicaciones: "...operadores de telefonia (Telefdnica,
Vodafone, Orange y Ono).

sobre las medidas que Espafia

Ademas de los rasgos que hemos localizado en el ejemplo seleccionado, podemos citar estos:

1. Morfosintacticos:

@ Uso habitual de la voz pasiva:
"Han sido otorgados dos premios a los atletas espafoles".
@ Abuso de la construccion "estar + gerundio":
"Las imagenes estan siendo emitidas por varios

canales de television", en lugar de "Varios canales

& Mezcla del estilo directo e indirecto:

de televisién emiten las imagenes".

"Hakonarson afiadid6 que estos trabajos han
permitido "ir mas alla de la puerta principal de este Imagen de danie; en Flickr. Licencia CC
trastorno" y constatar que "hay muchos genes que
interacttan e influyen en el desarrollo del autismo".

2. Léxicos:

@ Destaca la presencia excesiva de préstamos, especialmente anglicismos, la mayor
parte de las veces innecesarios:

@ Email, en vez de correo electrdnico.

@ Mouse, cuando podemos decir raton.

@ Party, por fiesta.

@ Hot dog, en vez de perrito caliente.
@ Es muy frecuente la creacion de palabras nuevas a partir de procedimientos de
composicion y derivacién. Observa estos ejemplos:

@ Autocritica.

@ Antidoping.

@ Superestrella.

@ Eurodiputado.
@ Los eufemismos constituyen, también, un recurso muy empleado. Observa la
cantidad de ellos que se emplean para evitar una palabra como "guerra", considerada
"politicamente incorrecta" (estamos seguros de que has escuchado esta expresién):

@ Intervencién militar.

@ Misién de paz.

@ Enfrentamiento armado.

@ Conflicto bélico.
Existe un rasgo muy peculiar del lenguaje periodistico que consiste en su afan por
alargar las palabras y crear sesquipedalismos (es decir, palabras innecesariamente
alargadas). Observa:

@ Visionar (en vez de: ver).
@ Culpabilizar (por: culpar).


https://www.flickr.com/photos/art_star/441962106/
https://creativecommons.org/licenses/by/2.0/
http://www.practicaespanol.com/el-estilo-directo-y-el-estilo-indirecto-en-espanol
http://www.wikilengua.org/index.php/Anglicismo
http://www.retoricas.com/2009/06/definicion-de-eufemismo.html

Caracteristicas especificas de los géneros de opinion:

En los géneros de opinidn se observan también caracteristicas linglisticas comunes, a pesar de que
la libertad creativa confiere un tono muy personal a cada uno de estos textos:

@ Incluyen referencias al emisor por medio de las formas pronominales o verbales de
primera persona.

@ Predominan los adjetivos, adverbios y construcciones valorativos: eficaz,
adecuado, impropio, tajantemente, sorprendentemente, sin piedad, con firmeza...

@ Utilizan sustantivos de contenido ponderativo: inmadurez, ligereza, solidez,
irresponsabilidad, seriedad, firmeza...

@ Inclusién de todo tipo de recursos expresivos, tales como metaforas, metonimias,
hipérboles, paralelismos, etc...: Una Europa cosida con alfileres; Estados Unidos se
olvida de América Latina,; El nacimiento del euro...

@ Empleo del tono aseverativo, afirmativo ("ex-cathedra") que sirve para dar
sensacion de seguridad y confianza en el lector: Ello se aprecia sobre todo en el uso del
presente de indicativo y de las perifrasis verbales de obligacion: La violencia contra la
mujer es, sin duda, una de las peores manifestaciones de la violencia con mayusculas;
Los poderes publicos han de reaccionar con firmeza ante tan pavoroso panorama.

@ Habitualmente, estos textos combinan la exposicion de datos, con la
argumentacion, con la que se defienden las opiniones vertidas o se rebaten otras.

Objetividad y subjetividad en los textos periodisticos

En el apartado anterior has tenido ocasién de conocer las diferencias entre distintos géneros
periodisticos. A menudo, interpretamos que un texto periodistico, por el simple hecho de serlo,
constituye un reflejo fiel de la realidad y que esta es expuesta de manera objetiva, sin que intervenga
ninguna valoracion del redactor. Pero eso seria asi solo en el caso de los géneros puramente
informativos. Los de opinidn, o incluso los hibridos, presentan enfoques y rasgos subjetivos propios de
quien los redacta.

El lector debe aprender a distinguir, por su forma y por su intencién, el grado de objetividad o
subjetividad que presenta un texto periodistico. Es el Unico modo de que, sin dejarse manipular,
adquiera sus propios criterios sobre temas de actualidad.

Mas arriba, a la hora de definir en pocos rasgos las caracteristicas de los textos periodisticos, hemos
hablado de claridad, correccién y concisién. Sin embargo, después te hemos sefialado los rasgos
especificos de los géneros de opinidon. Ese es el tipo de diferencias que el lector de periddicos, el
espectador de televisidon o el oyente de radio debe tener muy claras. Te las resumimos al continuacion:



Obijetividad y subjetividad en los textos periodisticos

Obijetivo Subjetivo
[informacion sin valoraciones, opiniones [opinién, ideas o sentimientos del
o sentimientos explicitos] emisor]
Noticia Editorial
Reportaje Crénica Columna
Entrevista
Critica
- Oraciones exclamativas, exhortativas,
dubitativas, desiderativas...
- Oraciones enunciativas - Predominio del modo subjuntive e imperativo
- Oraciones impersonales - Afirmaciones ¢ negaciones categéricas
- Infinitivos, gerundios, participios - Predominio de la primera persona
- Modo indicativo y presente atemporal -Verbos de opinidn o sentimiento
- Predominio de la tercera persona - Adverbios y adjetivos valorativos
- Adjetivos especificativos y descriptivos, no -Vocabularic afectivo y con connotaciones

valorativos - Recursos expresivos (comparaciones,

metaforas, ironia, frases hechas)

Grafico de creacion propia. Licencia CC by sa na

- Curiosialac!

Los libros de estilo se crean con la finalidad de ayudar a redactar los textos con
correccion y propiedad. En muchas ocasiones, son las propias editoriales de los
periodicos quienes financian su publicacién.

Ahora es un buen momento para repasar una buena parte de los conceptos que hemos ido estudiando

sobre los textos periodisticos mediante la realizacion de las actividades de esta unidad didactica
interactiva.

Pincha en la imagen. iAnimo, seguro que alcanzaras muy buenos resultados!


http://localhost:51235/temp_print_dirs/eXeTempPrintDir_qmzxew/LE2_U1_T2_Contenidos_1718_v01/Objetividad_subjetividad.png

Unidad 1

Tema 2: Sobre los textos periodisticos.

Comenzar

Corprueba o grrerdicdo e

Sefiala cudles de estos rasgos son propios del lenguaje periodistico:

(] a) Empleo abundante de préstamos léxicos.

i Solution

1. Correcto
2. Incorrecto
3. Incorrecto
4. Correcto
5. Correcto

Amplia tu informacion sobre las caracteristicas del lenguaje periodistico.


http://localhost:51235/temp_print_dirs/eXeTempPrintDir_qmzxew//
http://manualdeestilo.rtve.es/el-lenguaje/6-1-caracteristicas-esenciales-del-lenguaje-periodistico/




5. Textos publicitarios

Cristina continlla con su taller, intentando que sus alumnos reflexionen y adquieran la capacidad
suficiente para enfrentarse con una actitud critica a todos los estimulos externos que proporcionan los

medios de comunicacion social. En esta ocasion —les ha dicho— van a centrarse en

publicitarios.

¢Te animas de nuevo a formar parte del grupo? Comienza su clase.

Activialae! oe lectura

"Epidermis publicitaria"

"Al alcohol lo llamo directamente Ballantine's. Digo Bic por boligrafo, Mont-
Blanc por pluma, Olivetti por maquina de escribir y Mac por ordenador. En
los restaurantes finos suelto Avecrem en lugar de sopa o Camy por "biscuit-
glacé", y lo peor de todo es que suelo acertar. Cuando intento pronunciar
palabras tan sencillas como somnifero, tonica, zapatillas, bicicleta, tarjeta de
crédito o cigarro, me salen espontdneamente marcas caprichosas: Valium,
Schweppes, Adidas, BH, Visa, Montecristo. Los digitales son Casio, y los
analdgicos, Omega. Las "colas" son Coca, incluso cuando bebo Pepsi. Al
televisor le digo el tubo y al tubo, claro, Trinitron. Y asi todo el tiempo (...)
Cuando hablo o hago estas redacciones suelo tomar la parte por el todo, o lo
gue es mas intolerable por estos alrededores literarios, tomo la marca por la
cosa."

Juan Cueto (El Pais Semanal)

¢Qué influencia, segun Juan Cueto, ejerce sobre nosotros la publicidad?

IMostrar retroalimentacion|

El autor, a través de esta reflexion, quiere hacernos comprender la influencia de la
publicidad sobre nuestras vidas, especialmente en lo referente al lenguaje. La
experiencia que él relata podria ser, asimismo, la de cualquiera de nosotros. ¢Verdad
que tu también llamas a muchos objetos por su marca? éComes en casa pan de
molde o pan Bimbo? ¢(Tienes una batidora o una Turmix? {Bebes tinto con gaseosa o
con Casera?

Reflexiona

los textos

¢Cuadl creéis que es el objetivo principal de la publicidad? ¢Por qué nos invaden los
anuncios: televisidn, prensa escrita, radio, carteles, vallas publicitarias, etcétera?

IMostrar retroalimentacion|

niiectra condiicta v

Vivimos en una sociedad capitalista, cuyo motor basico es el consumo. La publicidad
cumple en ella una finalidad muy importante, ya que es la encargada de incitarnos a
comprar e incluso de crearnos nuevas necesidades, que nos lleven a consumir. Sin
embargo, no debemos olvidar que, ademas de la publicidad comercial, existe

también la que llamamos publicidad ideolégica (también llamada propaganda),
cuya funcién es conducirnos hacia un determinado comportamiento social o politico.

No hay que perder de vista que, en cualquiera de los dos casos, se intenta modificar
nara lnararln nn renaran en Ine meding aile van A emnlear Faq!
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.esenC|aI por lo tanto, que seamos conscientes de eIIo para evitar ser manipulados y
:enganados En este enlace puedes ver algunos ejemplos de ambos tipos de
publicidad.

También es importante considerar que la publicidad permite la supervivencia
econdmica de la mayoria de los medios de comunicacién, ya que es su principal
fuente de ingresos.

Vamos a pararnos a analizar los elementos de la comunicacion en este anuncio publicitario.

Ias wtnnas del mundo

Imagen procedente del Banco de Imagenes y sonidos del INTEF.

El propdsito es que os fijéis con atencion en cdmo se consigue la respuesta por parte del receptor, que
se reduce a una sola posibilidad: la compra del producto.

1. Emisor:
1. Es la empresa que patrocina el producto.
2. En este caso, se corresponde con la marca publicitaria que, como ves, ocupa un lugar central
y destacado: "LANCOME"

2. Receptor:
1. Nosotros somos los destinatarios y nuestra Unica funcién es, como ya hemos dicho, consumir.
2. La empresa es consciente de que, en principio, podemos mostrarnos reacios; y, por esta
razén, empleara cualquier recurso con el que poder minar nuestra resistencia.

3. Mensaje:
1. "Compra este producto porque es el mejor".

4, Codigo:
1. Generalmente, como ocurre en el ejemplo que hemos seleccionado, se emplean las dos
formas de lenguaje: verbal (palabras) y no verbal (imagenes y sonidos). En este caso destaca
especialmente la importancia de la imagen, por su originalidad y sensualidad, caracteristicas
ambas que se asocian al producto anunciado.

5. Canal:
1. Ya hemos hablado de los diferentes medios de transmisién del mensaje publicitario. En este
caso, se ha empleado el papel en un cartel.


http://www.materialesdelengua.org/LENGUA/publicidad/publicidad1.htm
http://localhost:51235/temp_print_dirs/eXeTempPrintDir_qmzxew/LE2_U1_T2_Contenidos_1718_v01/31303936395f5f37385f615f315f284c6f6e615f696d70726573615f656e5f676967616e746f67726166c3ad6129.jpg

[mportante

Debemos rechazar cualquier anuncio que contenga elementos discriminatorios por
razones de sexo, raza, procedencia, edad, cultura, religiéon o ideologia.

Para saber mIs

Hay ocasiones en las que el mensaje se emite de forma muy solapada, sin que el emisor
sea consciente de estar recibiéndolo, pero que consigue influir en su conducta. Se habla,
entonces, de publicidad subliminal. {Cudl es su mayor peligro? Evidentemente, si uno
no es consciente de un determinado estimulo, no puede defenderse de él.

En este enlace encontrards una serie de anuncios publicitarios y la explicacién del
mensaje subliminal que se desprende de cada uno de ellos. Te resultarda muy
interesante y ameno; al tiempo que te ayudara a reconocer las diferentes estratagemas
que se utilizan.

- Curiosiclac

En Espafia, segun lo establecido en la Ley General de Publicidad (1988), la publicidad
subliminal se considera ilicita y se define como “... aquella que por ser emitida con
estimulos en el umbral de la sensibilidad no es conscientemente percibida”.

Esta presentacion te ofrece un resumen de los rasgos mas sobresalientes de la publicidad: cual es su
funcidén, qué recursos emplea, qué es la publicidad encubierta o subliminal, por qué determinados
anuncios han sido considerados discriminatorios...


http://www.pixfans.com/respuestas-al-articulo-la-publicidad-subliminal/

La Publicidad de Lucia Alvarez

Presentacion subida a Slideshare por Lucia Alvarez

Corprueba o Jrreraic/lo

Sefiala cudles de las siguientes afirmaciones sobre la publicidad son verdaderas:

a) Existe una ley que protege al consumidor contra la publicidad engafiosa.

b) La finalidad de la publicidad es persuadir al receptor de que adquiera un producto
0 servicio.
¢) El receptor puede intervenir en el mensaje publicitario.

e) La finalidad de la publicidad es informar objetivamente sobre un producto o
servicio.

Solution

1. Correcto

[ T o DR Sy


http://www.slideshare.net/luciaag/la-publicidad-260259
http://www.slideshare.net/luciaag
https://es.slideshare.net/luciaag/la-publicidad-260259

Z. Lorrecuo
3. Incorrecto
4. Correcto
5. Incorrecto

Cristina, como ves, insiste a sus alumnos en que deben mantener una actitud critica. Seguro que tanto
ellos como tu tomaréis nota de la importancia de reflexionar, antes de consumir un producto, sobre su
necesidad. En este enlace, encontrards consejos muy Utiles para ayudarte a hacer frente a la
publicidad. Te los recomendamos. Entra en el apartado "Cémo actuar" y pincha en cada uno de los
lapices que aparecen a la izquierda de la pantalla.

¢Seguimos con ella? Nos proporcionara, a partir de ahora, un buen nimero de recursos para analizar los
textos publicitarios.

Para saber mas

Navega por este enlace para ampliar tu informacién sobre la publicidad.


http://ntic.educacion.es/w3/recursos/fp/publicidad_un_enfoque_critico/
http://www.materialesdelengua.org/LENGUA/publicidad/publicidad1.htm

5.1. Recursos publicitarios

rRelflexiona

¢Creéis que conseguimos ser lo suficientemente conscientes de la publicidad que invade
nuestras vidas para poder evitarla?

IMostrar retroalimentacion|

Resulta muy dificil evadir la publicidad. Siempre hay alguna manera de atraer nuestra
atencion e incitarnos al consumo, pese a que seamos criticos con ella, actuemos
como adultos y luchemos contra la manipulacién. Los publicistas manejan una buena
cantidad de recursos psicolégicos para lograrlo.

Sin embargo, éte has parado a pensar en la influencia que puede ejercerse sobre un
nifo? éVerdad que en determinadas fechas (Navidades, principalmente) aumentan
considerablemente los anuncios de juguetes en television? ¢éEs casualidad?

El adulto, con seguridad, sabra que se le esta incitando al consumo de un producto
innecesario. Pero... ées él, realmente, el receptor del mensaje? Piensa que sera el
nifio quien lo vea y convenza a sus familiares de la necesidad de adquirirlo.

Estos son los recursos de los que se sirve la publicidad:
1. Seduccion

Se trata de convencer al receptor de que el producto que se vende
es deseable. ¢Os habéis fijado en la asociacién que se establece, por
ejemplo, entre un perfume y un cuerpo de hombre o de mujer
perfecto?

La imagen de la derecha lo explica con claridad. Los gestos de los
actores que intervienen en el anuncio expresan satisfaccion,
felicidad, placer, deseo, seguridad, sentimientos todos que nosotros,
los receptores, acabamos ligando directamente al producto y, por
esta razon, lo compramos, para sentirnos igual.

¢Crees, realmente, que el consumo de este perfume nos
proporciona la presencia fisica de las dos personas que ves en el
anuncio? éSeguro que todos podemos seducir solo por usar unas
gotas?

GIORGIO ARVANFY

Imagen de ejemplo publicitario. © Todos los

2. Persuasion derechos reservados

Mediante llamadas de atencidon directas al receptor, bien con las
miradas y gestos de los actores protagonistas, bien con el uso del lenguaje verbal: iCémpralo! iNo te
guedes sin él!

LG Viewty KU990 o | Consiguelo» O

Vedafone live! con 3G s Es tu momento. Es Vodafone.  vodafone

Imagen de ejemplo publicitario.© Todos los derechos reservados

3. Manipulacién

Aquellos datos del producto que no interesen, se omiten. Si se trata, por ejemplo, de un alimento con
exceso de conservantes, nunca se hara ninguna referencia a ellos. En muchas ocasiones, se recurre al
testimonio de personas que afirman que ese producto es el mejor. éTe has fijado en que suelen ser
personajes famosos? El mensaje es evidente: "yo también tengo que tenerlo".


http://localhost:51235/temp_print_dirs/eXeTempPrintDir_qmzxew//

¢A que te resulta familiar un mensaje como este: "Ocho de cada diez... lo recomiendan"? Por supuesto,
siempre se exageraran las virtudes del producto.

Entra ahora en este enlace. En él vas a encontrar una amplia relacién de los reclamos de los que se vale
la publicidad. Ademas, se proponen algunas actividades interesantes para ir conociéndolos a fondo.

Activialae! aole lectura

"Y esto hecho, mandd traer la bula y pusosela en la cabeza. Y luego el
pecador del alguacil comenzd poco a poco a estar mejor y tornar en si. Y
desque fue bien vuelto en su acuerdo, echose a los pies del sefior comisario
y, demandandole perddn, confesdé haber dicho aquello por la boca vy
mandamiento del demonio; lo uno, por hacer a él dafio y vengarse del
enojo; lo otro, y mas principal, porque el demonio recibia mucha pena del
bien que alli se hiciera en tomar la bula.

El sefior mi amo le perdond, y fueron hechas las amistades entre ellos. Y a
tomar la bula hubo tanta prisa, que casi anima viviente en el lugar no quedd
sin ella: marido y mujer, y hijos y hijas, mozos y mozas."

Tratado quinto, Cémo Lazaro se asentd con un buldero, y de las cosas que
con él pasé

Los alumnos de Cristina se han quedado muy sorprendidos cuando ella les ha contado
que la manipulacién existe desde siempre. Les ha leido, para mostrarselo, este
fragmento de E/ Lazarillo de Tormes (siglo XVI) en el que su amo, el buldero, a partir de
un falso testimonio, consigue aumentar la venta de bulas.

IMostrar retroalimentacion|

iTodavia hoy, aunque te resulte sorprendente, podemos encontrar escenas como esta
ien la calle.

i ¢No has visto, en alguna ocasion, a un vendedor ambulante y, junto a él, alguien que
i asegura que ha usado el producto y los resultados han sido magnificos?

Ejercicio resuelto

=D Cristina propone a sus alumnos que analicen el
— siguiente anuncio publicitario e intenten responder
a estas cuestiones:

a) ¢Cual es el objetivo del anuncio?

b) ¢éQué elementos de la comunicacidn
intervienen en él?

c) ¢De qué estrategias se sirve el emisor para
convencer al receptor?

Imagen de ejemplo publicitario. © Todos los
derechos reservados IMostrar retroalimentacion|

iEs evidente cual es la finalidad del anuncio: la venta del producto, en este caso un
;automévil. Como ya sabes, la comunicacién, en publicidad, se caracteriza por ser
i unilateral; es decir, la Unica posibilidad que tiene el receptor de intervenir en ella es |


http://www.tinglado.net/?id=publicidad&page=3
http://dle.rae.es/?id=6GVxnFL

mediante el consumo. SIin embargo, podemos observar el resto de I0S ractores que
forman parte de un acto comunicativo:

i @ El emisor: la empresa (Land-Rover).

i @ Canal: cartel publicitario (papel). Se trata, por lo tanto, de un canal visual.

i @ Cddigo: predomina el lenguaje no verbal, basado en la exaltaciéon de la imagen.
@ Mensaje: se llama la atencidon sobre el automovil para incitar a su compra.

Observa como la imagen ocupa practicamente todo el anuncio. Es una forma de
i convencer al receptor de que no hay nada mejor que decir de este producto que el
i propio producto en si. Solo con la imagen se destacan todas sus excelencias. En las
i letras, que ocupan un espacio minimo, puede leerse: "Excelente desempefio en tierra
1y agua" y, por esta razdén, el coche aparece dividido por la mitad. En la superior, la
tierra. En la inferior, el agua. Es la forma de demostrar que el eslogan responde a una
verdad (manipulacién visual).

Fijate que no hay ningln otro elemento que pueda distraer nuestra atencion. El
emisor consigue, de esta forma, el propodsito del que hemos hablado.

{
T Curiosiclad

El caracteristico toro de Osborne, nacido de una
campafia publicitaria de 1956, ha sido
considerado por la Junta de Andalucia
Monumento del Patrimonio Histérico de la
region.

En el afio 1997, el Tribunal Supremo dicta
sentencia a favor del mantenimiento de los
toros de Osborne por su 'interés estético y
cultural", sobreviviendo asi a la decisién de
eliminar la publicidad de las carreteras, por
considerarse ésta posible causa de accidentes.

Imagen de Grez en Wikimedia Commons. Licencia CC

Te recomendamos que veas ahora esta presentacion sobre la contrapublicidad. Es interesante porque te
hara reflexionar con claridad sobre todo lo que venimos hablando en este tema.


https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Toro_Osborne_Cabezas_de_San_Juan.JPG
https://en.wikipedia.org/wiki/Creative_Commons

LA CONTRAPUBLICIDA

La contrapublicidad de proxectoaguiar

Presentacion subida a Slideshare por proxectoaguiar

Cormprueba o grreraic/o

Completa el siguiente texto con las palabras que correspondan:
Banco de palabras: autoridad, verbal, producto, consumo, seduccién, persuasion,
necesario, manipulacion, testimonios, recursos.

El principal objetivo de la publicidad es incitar al receptor al . Para

lograrlo, se sirve de una serie de | | . Con la | | , se
transmite la idea de que un determinado | | es deseable y por lo tanto,
| | . El publicista usa, ademas, la | | para llamar
directamente la atencién mediante el uso de la segunda persona (Ienguaje| | )
o valiéndose de los gestos de los actores. Por ultimo, la | | , que
consiste en omitir los datos que no interesa destacar. Se recurre también con frecuencia
a los | de personas con cuya | | se pretende

convencer de que este producto es el mejor.


http://www.slideshare.net/proxectoaguiar/la-contrapublicidad-11515351
http://www.slideshare.net/proxectoaguiar
https://es.slideshare.net/proxectoaguiar/la-contrapublicidad-11515351

- Para saber #r1as

¢Quieres conocer con detenimiento las técnicas publicitarias? Haz clic en el enlace que
te proponemos.


http://es.wikipedia.org/wiki/T%C3%A9cnicas_publicitarias

5.2. Lenguaje de la publicidad

Cristina propone a sus alumnos
analizar el lenguaje publicitario a
partir de un anuncio (puedes verlo
a la derecha de la pantalla). ¢Te
animas a entrar en su clase?

Ve tomando nota de todos los
rasgos que destaca nuestra
protagonista.

(Para e5as S

Observad —les dice— cOmo se EMPRE
combinan los dos tipos de lenguaje:
el verbal (las palabras) y el no EN CASA

verbal (las imagenes). A partir de
ellos, se lanza el mensaje
diferenciando dos tipos de
significados. Consulta este video
para aclarar los términos de o e cunbis dian st IR
denotacion y connotacion:
Imagen de ejemplo publicitario. © Todos los derechos reservados

1. Denotativo: "Tienes que

vestir las blusas Fiama".

2. Connotativo: "Si las vistes, conseguirds la misma figura y estilo de la mujer que sirve de

modelo"; es evidente su juventud y la sensualidad que desprende (incluso con la sartén en la

mano).

Vamos a fijarnos ahora en la tipografia. Podéis ver una gran variedad de formas (mayusculas y
minusculas) y tamafio de las letras, ademas de su especial disposicion en medio del anuncio. De esta
forma, se consigue fijar la atencion del receptor sobre el mensaje.

Reflexiona

Cristina pide a sus alumnos que intenten extraer el significado de la frase final (parte
inferior derecha): “Esto de cambiar, déjaselo a la vida” y lo relacionen con el resto del
anuncio. Intenta tU también extraer tus propias conclusiones.

IMostrar retroalimentacion|

Efectivamente, la vida trae consigo un buen numero de cambios, que son también
visibles en la imagen de nuestra modelo. Se ha transformado su peinado; la falda ha
sido sustituida por el pantaldn; el bolso, por la sartén (porque ella es mujer que vale
para todo); las medias negras, por otras transparentes; y, por ultimo, los tacones.
Sin embargo, puedes comprobar que su blusa sigue siendo la misma. {Mensaje? Es lo
Unico que realmente merece la pena: eso no lo cambies.

El lenguaje de la publicidad —continda Cristina— debe ser, ante todo, original. Para conseguirlo, se
recurre al empleo de neologismos, préstamos Iéxicos, juegos de palabras, figuras retéricas... Fijémonos,
por ejemplo, en el contraste entre las palabras subrayadas:

"Para esas salidas que siempre terminan en casa"

Esta frase es, ademas, el eslogan; es decir, esa frase breve, facil de recordar, con la que se pretende
vender el producto. Ocupa un lugar destacado; en esta ocasidn, justo en el centro del anuncio.

- Curiosidad



http://localhost:51235/temp_print_dirs/eXeTempPrintDir_qmzxew/LE2_U1_T2_Contenidos_1718_v01/2580093983_d5e06da71d_o.jpg
https://www.unprofesor.com/lengua-espanola/diferencia-entre-denotacion-y-connotacion-238.html
http://www.definicionabc.com/comunicacion/neologismo.php

La palabra eslogan (procedente del inglés slogan) fue adaptada por la RAE a la fonética
castellana en 1992, y como tal aparece incluida en su diccionario.

Son importantes también los recursos linglisticos. En este caso concreto, destaca el uso del imperativo:
.. déjaselo a la vida". También podemos encontrar habitualmente:

Empleo de frases nominales (sin verbo).

Interrogaciones retoricas.

Abundantes adjetivos (muchas veces en grado superlativo y comparativo).
Oraciones simples.

Figuras estilisticas.

[ ]

Entra en este enlace. Te proporcionara una amplia relacion de recursos lingiiisticos y figuras
retoricas de uso extendido en el mundo de la publicidad.

- Curiosiclac

El personaje de Mafalda nacié en 1962 para anunciar una campafa publicitaria de las
lavadoras Mansfield. Las primeras tiras, tal y como las conocemos en la actualidad, no se
publican hasta 1964.

Las figuras estilisticas, de las que ya hemos hablado, estdan también presentes en las imagenes.
Obsérvalo en esta presentacion:


https://www.slideshare.net/isabelin77/figuras-literarias-1309814?ref=https://didactalia.net/comunidad/materialeducativo/recurso/ejemplos-de-figuras-literarias-en-publicidad/4498501c-3631-4976-91b7-8c4eb75f619f

Figuras retéricas en publicidad (I) de lourdes.domenech

Presentacion subida a Slideshare por lourdes.domenech

Cormprueba o grreraic/o

Sefala cudles de las siguientes afirmaciones son verdaderas:

a) En los anuncios publicitarios se emplea exclusivamente el lenguaje verbal.

b) El eslogan debe caracterizarse por la brevedad.

c) El lenguaje de la publicidad se caracteriza por poseer un valor Unicamente

denotativo.
d) En los anuncios publicitarios son frecuentes las figuras estilisticas.

Solution

1. Incorrecto
2. Correcto

3. Incorrecto
4 Carrectn


http://www.slideshare.net/lourdes.domenech/figuras-retricas-en-publicidad
http://www.slideshare.net/lourdes.domenech

P oL

5. Correcto

f
| Pwra saber mss

El lenguaje publicitario: recursos linguisticos frecuentes. La frase publicitaria.

Amplia y sencilla informacién sobre las caracteristicas del eslogan publicitario.

Realiza ahora las actividades que se proponen en esta unidad didactica como repaso de los conceptos
aprendidos sobre los textos publicitarios. Pincha en la imagen.

Tema 2: Los textos publicitarios.

Comenzar

E
| Para saber mids

Si quieres hacer un repaso general de aspectos de lenguaje y de imagen
relacionados con la publicidad y multitud de ejemplos, entra en el recurso que te
enlazamos.


http://blog.educastur.es/jjcmlyl/2007/03/12/lenguaje-publicitario/
http://recursos.cnice.mec.es/media/publicidad/bloque6/pag5.html
http://localhost:51235/temp_print_dirs/eXeTempPrintDir_qmzxew/
http://educacionplasticayvisual.wikispaces.com/LA+PUBLICIDAD

6. Ejercicios resueltos

Imagen de Mar Sdez en Banco de

Imagenes y sonidos de INTEF.
Licencia CC

Con este apartado de ejercicios resueltos nos planteamos conseguir el siguiente objetivo:

& Repasar los principales conceptos trabajados en el tema. Para ello, iremos planteando una serie
de cuestiones de las que proporcionaremos la solucién.

iAnimo!

Ejercic/o reswuelto

Vamos a comenzar realizando una lectura detallada del siguiente texto:

Cumplir los objetivos del milenio

El descenso de la mortalidad infantil es importante pero insuficiente

@ El 75% de las muertes de menores de cinco afios se produce en 18
paises. ]

@ La mitad de las defunciones se registra en el Africa subsahariana.

@ La region que mas ha progresado desde 1990 es Latinoamérica y el
Caribe.

Desde 1990, las muertes de nifios menores de cinco afios han pasado de
12,5 millones a los 8,8 millones registrados en 2008. Este descenso, si bien
positivo, es insuficiente para alcanzar el cuarto Objetivo de Desarrollo del
Milenio que persigue reducir estos decesos en dos tercios para el afio 2015.
Como es habitual en este tipo de estadisticas, Africa y Asia registran el 93%
de todas estas muertes.

Las regiones peor situadas son el Africa subsahariana y el sudeste asiatico,
donde uno de cada siete y uno de cada 13 nifios, respectivamente, morira
antes de su quinto cumpleafios. Lo alarmante es que entre los 67 paises con
las tasas de mortalidad mas altas (40 por cada 1.000 o mas) solo 10 estan
en el camino de alcanzar el objetivo marcado por la ONU para 2015.

Estos datos instan a alcanzar un esfuerzo mejor coordinado para acelerar el
progreso, que requerira la combinacién de diferentes estrategias. Medidas,
tal vez, similares a las que han permitido el progreso en Latinoamérica y el
Caribe, la region que mas ha avanzado desde 1990. Esta zona, junto con la

Europa Central y del Este y los paises de la Commonwealth, ha logrado una
reducciéon de mas del 50% en la mortalidad de los menores de cinco afios.

Las claves para acelerar este descenso, que se puede lograr incluso en los


http://recursostic.educacion.es/bancoimagenes/web/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/es/

medios mas pobres, pasan por identificar las principales causas de
mortalidad en cada zona y luchar contra ellas, llegar hasta los grupos de
poblacion mas aislados y proporcionar cobertura con igualdad.

Fuente: elmundo.es

1. Resumen del texto

Por ser este el primer documento en el que vamos a seguir un modelo de examen de las
pruebas de Acceso a la Universidad, comenzaremos recordando qué caracteristicas debe
cumplir un buen resumen. A saber:

Un buen resumen:

@ Es breve.
@ Incluye solo las ideas principales.
@ Es claro.
@ No recoge opiniones personales.

a) Brevedad: No podemos decirte con exactitud cuantas lineas o cuantas palabras debe
ocupar tu resumen. Evidentemente, eso dependerd del texto original cuya extension,
como es obvio, nunca podremos superar.

b) Te recomendamos que redactes tu resumen en un solo parrafo.

Este podria ser un ejemplo de resumen de nuestro texto:

IMostrar retroalimentacion|

El cuarto Objetivo de Desarrollo del Milenio se ha propuesto reducir en dos tercios la
mortalidad infantil para el afio 2015. Es cierto que, desde 1990, se ha venido
produciendo un claro descenso de la misma. Sin embargo, no es todavia suficiente
para conseguir dicho objetivo. La mayor parte de las muertes se siguen produciendo,
como viene siendo habitual, en Africa y en Asia. Son necesarias, por lo tanto, nuevas
medidas que contribuyan a acelerar el descenso, entre las cuales pueden tomarse
como modelo las llevadas a cabo en los paises de Latinoamérica y el Caribe, donde se
ha logrado disminuir un 50% la mortalidad infantil.

2. Algunas cuestiones sobre el texto

a) éDe qué tipo de texto se trata?

Nos encontramos ante un texto periodistico, en concreto, una noticia. Se trata, por lo
tanto, de un género de informacién.

Vamos a analizar cada una de sus partes:

IMostrar retroalimentacion|

Titular: "El descenso de la mortalidad infantil es importante pero insuficiente".

En esta ocasion, este titular va acompafado de un antetitulo en el que se centra la
informacion en un dato concreto: "Cumplir los objetivos del milenio".

Entrada (lead): en la que se resume brevemente la noticia, aportando los datos
mas significativos de la misma. Es esta:

@ El 75% de las muertes de menores de cinco afios se produce en 18 paises.
@ La mitad de las defunciones se registra en el Africa subsahariana.
@ La regidon que mas ha progresado desde 1990 es Latinoamérica y el Caribe.

Cuerpo de la noticia: donde se pretende dar respuesta a una serie de preguntas (lo
que conocemos como las 6 W). ¢Recuerdas?

@ Who (quién): los diferentes paises (esfuerzo combinado).

® What (qué): necesidad de luchar para conseguir reducir la mortalidad infantil.
@ Where (dénde): principalmente en Africa y en el sudeste asiatico (zonas mas
afectadas).

@ Why (por qué): porque este es el cuarto Objetivo del Milenio.

® How (como): se propone adoptar medidas como las que se emplearon en

Latinoamérica y el Caribe, que han resultado eficaces.
& \WWhen (c11Andn): antec de 2015 ferha nraniiecta coman limite nara alcanzar ecte


http://www.elmundo.es/elmundosalud/2009/09/10/medicina/1252584659.html
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objetivo.

b) éQué opinas sobre la vision que se ofrece en este articulo sobre la lucha
contra la mortalidad infantil? Razona tu respuesta:

Como puedes ver, esta es una pregunta que se centra, basicamente, en tu opinidn
personal. Debes saber, por lo tanto, que cualquier respuesta que des resultard valida
siempre que:

@ La redactes con correccion.

@ La justifiques.

@ Emplees una ortografia apropiada.

Esta podria ser tu respuesta:

IMostrar retroalimentacion|

iLa mortalidad infantii es uno de los principales problemas de los paises
i subdesarrollados. Las cifras son muy significativas. En el texto se nos proporcionan
i datos espeluznantes. Ademas, resulta aun mas impresionante si los comparamos con
i los paises ricos, en donde la tasa de mortalidad es del 1%. Todo esto es ldgico si
i tenemos en cuenta los factores que garantizan la supervivencia en estos ultimos,
i principalmente, los servicios de salud. De esta forma, enfermedades que podrian
prevenirse a través, por ejemplo, de la vacunacion, resultan mortales en estas zonas.

Es indudable que combatir la pobreza debe ser, y es, un objetivo fundamental de las
Naciones Unidas. Resulta lamentable que ,ya en el siglo XXI, aun se produzca
diariamente un numero tan elevado de muertes de nifios menores de cinco afios.
i Todos los que tenemos la suerte de haber nacido en el "mundo desarrollado” hemos
i de colaborar, en la medida de nuestras posibilidades, para que estos datos cambien.
.Es muy dificil, aunque por supuesto no imposible, conseguirlo. Para ello, opino, igual
i que el autor del texto, que es necesaria una estrecha colaboracion entre las naciones
iy una lucha diaria. Si se ha conseguido en algunos lugares, ¢por qué no pueden llegar
! también estas medidas hasta Africa y Asia? Las causas de la pobreza y la mortandad
no son iguales, efectivamente, en todos los paises del mundo. Se trata, pues, de
analizarlas y, una vez encontrado el germen, tomar las medidas contra él.

Creo que es necesario ser optimista para no perder las ganas de luchar. Quizas esta
situacidon pueda solucionarse si conseguimos realizar un reparto mas equitativo de la
riqueza.

3. Gramatica

En el examen de las Pruebas de Acceso a la Universidad se plantea siempre una cuestion
gramatical relacionada, basicamente, con aspectos sintacticos. Nosotros, en este tema,
aun no hemos iniciado el estudio de la sintaxis; pero tu ya conoces la estructura basica
de la oracion simple, que estudiamos en Secundaria y en el primer curso de bachillerato.

En las indicaciones para el examen, se te advertird de que el andlisis ha de ser
redactado. Es decir, puedes emplear cualquier método (nosotros aprenderemos uno en
concreto): esquemas, arboles, cajones... que te sirva de orientacién; pero, el resultado
final tiene que estar redactado con correccion.

Vamos a aprovechar este archivo para recordarte cdmo debes analizar una oracidn
simple. No obstante, te recomendamos que repases sus constituyentes, asi como los
distintos tipos.

1. Identifica el verbo (nucleo del Predicado). Fijate en si es un verbo copulativo o
predicativo.

2. Separa los componentes oracionales (Sujeto y Predicado).

3. Sefala todos los constituyentes del SN Sujeto.

4. Indica todos los complementos verbales (sefalando el tipo de sintagma y su
funcién sintactica).

5. Clasifica la oracién desde todos los puntos de vista.

Vamos a verlo con un ejemplo extraido del texto:
El 75% de las muertes de menores de cinco afios se produce en 18 paises.

MActrar varraslimantacidn
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El 75% de las mueres de menores de cinco afios se produce en 18 paises.

Det N Det M N Det N N N Det N
CH SN
CN Sprep CCL
CN
SNS Sujeto SVPV

Se trata de una oracién simple, enunciativa afirmativa, predicativa, activa e
intransitiva. Esta formada por un SN en funcién de Sujeto: "El 75% de las muertes de
menores de cinco afios" y un SV en funcion de predicado: "se produce en 18 paises".

El Nulcleo del Sujeto: "75%" estd complementado por un determinante (articulo
determinado el) y un CN cuya estructura es la siguiente: Det+N+CN (Det +N)+CN
(Det+N).

i El SVP esta constituido por un nucleo, el verbo predicativo "se produce”, del que
i depende un Spreposicional en funcion de CCL, formado por N+SN (Det +N).
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4. Léxico

Explica lo que significan las siguientes palabras y escribe una oracion con cada
una de ellas:

Vamos a darte aqui algunas recomendaciones para definir una palabra:

1. Ten en cuenta qué tipo de palabra es: sustantivo, adjetivo, verbo...
porque la definicién dependerd, en buena parte, de ello.

@ Si es un adjetivo, puedes emplear estos recursos: "perteneciente o
relativo a...", "que...", "se dice de..."

@ Si es un verbo: "accion de..."

@ Si es un sustantivo: "Objeto, utensilio, acto..."

2. Ten en cuenta el contexto en el que se inserta para que sepas con
exactitud qué acepcion debes emplear en el caso de que la palabra tenga
mas de un significado.

3. No uses nunca la misma palabra para definir. Por ejemplo, no seria
correcto, para decir qué significa "acertado", algo asi: "acertado es aquello
que acierta".

4. No olvides que es interesante también aportar algin sinébnimo una vez
definida la palabra.

a) Subsahariana.
b) Estrategia.
c) Requerir.

IMostrar retroalimentacion|

a) Subsahariana: Término con el que se designa a aquellos paises pertenecientes a
Africa, en la zona del sur del Sahara.

Oracién: Es lamentable la situacion en la que se encuentran los paises del
Africa subsahariana.
o civil) o un asunto.

Oracion: Con esa estrategia es muy dificil conseguir los objetivos que te
has propuesto.

b) Estrategia: Conjunto de acciones con las que que se dirige una operacion (militar

c) Reauerir: Accion de solicitar alao a alauien: pedir. necesitar.
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Oracién: El nuevo edificio de la empresa requiere algunas modificaciones.

5. Contenidos

Recuerda que en este examen se planteara siempre una pregunta tedrica sobre alguna
cuestion de lengua espafola. Algunas posibilidades, en este tema, podrian ser:

@ Caracteristicas del lenguaje periodistico.
@ Los géneros periodisticos.
@ El lenguaje de la publicidad.

En cualquier caso, la respuesta puedes consultarla dentro de esta unidad.

Por ultimo, se planteara siempre una cuestion sobre literatura. En las proximas unidades,
en las que trabajaremos la literatura espafola, te mostraremos algunos ejemplos de
posibles preguntas.
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Los textos. La oracion compuesta
El lenguaje de los medios de comunicacion
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1. Los medios de comunicacion social
Television:

@ Transmision en directo.
@ Imagenes.

Radio:

@ Rapidez de difusion.
@ Bajo coste de produccion.

Prensa escrita:

@ Informacién perdurable en el tiempo.
@ Version digital.

2. Géneros periodisticos

De informacion:

@ Noticia.
@ Reportaje.
@ Entrevista

De opinion:

@ Editorial.
@ Columna.

Mixtos:

@ Cronica.
@ Comentario.
@ Critica.

3. Lenguaje del periodismo
Tres "ces": claridad, concision, correccion.

Rasgos:

Alargamiento de oraciones y palabras.

Abundante empleo de siglas.

Profusién de anglicismos.

Eliminacion de los determinantes (en el titular)

Uso abundante del condicional de posibilidad.

Empleo abusivo de la voz pasiva.

Mezcla de estilo directo e indirecto.

Abundantes eufemismos.

Diferencias entre los rasgos de los géneros objetivos, como la noticia, y los subjetivos, como
la columna de opiniodn.

4. Textos publicitarios


http://localhost:51235/temp_print_dirs/eXeTempPrintDir_qmzxew/LE2_U1_T2_Contenidos_1718_v01/LE2_U1_T2_Resumen_1718_v01.pdf

Recursos:

Seduccion.
Persuasion.
Manipulacion.

El lenguaje de la publicidad:

Mezcla de elementos denotativos y connotativos.
Juegos con la tipografia.

Originalidad.

Brevedad.

Empleo de neologismos.

Interrogaciones retoricas.

Abundante adjetivacién.

Oraciones simples.

Empleo de recursos estadisticos y figuras literarias.



Aviso Legal

Aviso Legal

El presente texto (en adelante, el "Aviso Legal") regula el acceso y el uso de los contenidos desde los que se
enlaza. La utilizacion de estos contenidos atribuye la condicion de usuario del mismo (en adelante, e
"Usuario") e implica la aceptacion plena y sin reservas de todas y cada una de las disposiciones incluidas er
este Aviso Legal publicado en el momento de acceso al sitio web. Tal y como se explica mas adelante, le
autoria de estos materiales corresponde a un trabajo de la Comunidad Auténoma Andaluza, Consejeria de
Educacién y Deporte (en adelante Consejeria de Educacion y Deporte).

Con el fin de mejorar las prestaciones de los contenidos ofrecidos, la Consejeria de Educacion y Deporte se
reserva el derecho, en cualquier momento, de forma unilateral y sin previa notificacién al usuario, a modificar
ampliar o suspender temporalmente la presentacion, configuracién, especificaciones técnicas y servicios de
sitio web que da soporte a los contenidos educativos objeto del presente Aviso Legal. En consecuencia, se
recomienda al Usuario que lea atentamente el presente Aviso Legal en el momento que acceda al referidc
sitio web, ya que dicho Aviso puede ser modificado en cualquier momento, de conformidad con lo expuestc
anteriormente.

Régimen de Propiedad Intelectual e Industrial sobre los contenidos del sitio web.
Imagen corporativa. Todas las marcas, logotipos o signos distintivos de cualquier clase, relacionados cor
la imagen corporativa de la Consejeria de Educacion y Deporte que ofrece el contenido, son propiedad de
la misma y se distribuyen de forma particular segun las especificaciones propias establecidas por lc
normativa existente al efecto.
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