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Resumen iach A&

[mportarte

Si en el tema anterior hemos hablado de las responsabilidades y estrategias del periodismo ahora vamos a analizarlas para
empezar a identificar las diferencias existentes entre la vida real y la visién que de ella nos ofrecen los medios de
comunicacion y para ello es necesaria una adecuada albabetizacion mediatica , es decir, que sepas leer y escribir
criticamente en los medios de comunicacion, porque hay muchas formas de representar la realidad.

[mportarte

Ni la mas fiel de las representaciones es la realidad; solo es un fragmento de ésa que hemos seleccionado y que presentamos
de determinada manera. Asi, al analizar una imagen, podriamos decir que no hay un soélo significado correcto, sino tantos
como personas analicen la imagen, ya que para cada persona la realidad sera distinta, por eso debemos estar siemper
atentos a como nos muestran los medios las imagenes y en qué contextos.

[mportarte

Hay tres habilidades que son necesarias necesarias para una lectura y escritura critica de los medios:

1. La denotacion: es el significado explicito de una palabra, imagen, sonido, lo que hemos convenido que es. La denotacién
es lo mas cercano a la objetividad entendida como el significado universal, el que tiene para todos los conocedores de esa
cosa, sin que exista la mas minima discrepancia entre ellos: el Diccionario de la Real Academia recoge los significados
denotativos de las palabras.

2. La connotacion: es el significado implicito de una palabra, imagen, sonido, lo que pensamos internamente que es, lo que
nos sugiere. La subjetividad esta presente en los significados connotados de las cosas y de los medios. Siempre esta
presente tanto para el que escribe como para el que lee. La connotacion caracteriza habitualmente el lenguaje literario y
artistico.

3. Conocer el contexto: Para que podamos leer criticamente un objeto o una noticia tenemos que conocer el contexto,
tenemos que preguntarle a la cosa por quién es, de dénde viene, por qué nos cuenta eso, a quién implica y por qué.

[mportarte

"El medios es el mensaje”
Herberth Marshall McLuhan (1911-1980)

1. Los medios de comunicacion son una extension de los sentidos o capacidad psiquica del hombre.

2. Hace la diferencia entre medios calientes, los cuales estan plenos de informacién y por tanto reducen la participacion,
porejemplo: la fotografia y la radio. Los medios frios, los cuales no tienen mucha informacién y motivan a la participacion, por
ejemplo: el comic y el teléfono.

3. El medio es el mensaje, donde la tecnologia modifica al hombre, ya que el medio de comunicacién influye, determina y nos
moldea. Aqui podriamos incluiar al medio televisivo e incluso a internet.



1. La representacion de la realidad iad AR

Es posible que te suene la famosa historia del mitico programa de radio de la emisora estadounidense CBS que informé en directo de la invasion
alienigena de nuestro planeta en plenos afos 30 del siglo XX. La noticia desaté el panico entre los oyentes. La mayoria pens6 que Estados Unidos
estaba siendo realmente atacado.

Sin embargo, detras del programa de radio estaba un jovencisimo Orson Welles. En realidad, todo era un truco: habia adaptado el clasico La guerra
de los mundos, novela de ciencia ficcion de H.G. Wells, a un guién de radio. Y un buen nimero de oyentes tomé los hechos como ciertos
asumiendo el relato como objetivo, fiable, verosimil y, por tanto, real.

Y tU, ¢te sueles parar a pensar si lo que ves en los medios es cierto o no? Si ya te haces esta pregunta, felicidades, ya has empezado a leer
criticamente los medios. Si alin no lo haces, seguro que al final de este tema veras y oiras las noticias de otra manera.

Si en el tema anterior hemos hablado de las responsabilidades y estrategias del periodismo ahora vamos a analizarlas para empezar a identificar las
diferencias existentes entre la vida real y la visién que de ella nos ofrecen los medios de comunicacion y para ello es necesaria una adecuada
albabetizacién mediatica , es decir, que sepas leer y escribir criticamente en los medios de comunicacién, porque hay muchas formas de
representar la realidad.

Porque podemos decir que ni la mas fiel de las representaciones es la realidad; so6lo es un fragmento de ésa que hemos seleccionado y que
presentamos de determinada manera. Asi, al analizar una imagen, podriamos decir que no hay un sélo significado correcto, sino tantos como
personas analicen la imagen, ya que para cada persona la realidad sera distinta, por eso debemos estar siemper atentos a cdmo nos muestran los
medios las imagenes y en qué contextos.

Aczivialaa oe lectura

Quizés has podido pensar que hacer pasar una noticia falsa por verdadera es facil en la radio porque no podemos comprobar
los hechos con nuestros propios ojos. No obstante, hace ya muchos afos, un grupo de psicélogos alemanes obsesionados
con la forma experiment6 con la percepcion de las iméagenes y de como a veces, nuestra vista puede ser enganada. Surgié
asi una corriente de pensamiento llamada Psicologia de la Gestalt.

Comprueba tu mismo/a que no siempre podemos fiarnos de lo ven nuestros ojos:



Engafios visuales: no todos vemos lo mismo

Fija la vista ¢
LB G P

Mi esposa y mi s a", de'W. E. Hill [(1815)

—_—

(}-4‘) JUna copa o dos caras?

é:] & Cudntas patas tene nuastro elafanta?

6 X Es la cara da una mujer
J o un saxalonista?
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0

Los tedricos de la Gestalt nos ensefaron mediante estos simples ejercicios que “las apariencias (puede que) engafen”.

Todos estos trucos los conoce muy bien el fotégrafo y artista Joan
Fontcuberta (Premio Nacional de Fotografia 1998) cuando desarrollé su
proyecto Sputnik, también conocido por el nombre de E/ cosmonauta
fantasma. Como hiciera Orson Welles, Fontcuberta inventé una historia
haciéndola pasar por verdadera, y lo hizo con imagenes. Si en La guerra
de los mundos eran oyentes de los afos treinta los que dieron por cierto
el relato que emitian desde la CBS, el caso de E/ cosmonauta fantasma
llegé a aparecer en el programa Cuarto Milenio de lker Jiménez, que
tomé la historia como veridica. Lo primero que le vino a la cabeza al
fotégrafo al enterarse de que un periodista habia caido en su trampa fue:
"iEstoy alucinando! jTodo esto me parece muy cémico!"

¢ Esta mal inventarse historias y hacerlas pasar por verdaderas? ;No es
eso un abuso de nuestro derecho de Libertad de Expresion? ¢No son las
historias la base de nuestra vida? Lo importante no es que
encontremos la verdad sino que sepamos diferenciar entre la
realidad y la ficcion. Las historias nos ayudan a entender la realidad lo
que si tenemos que evitar esla manipulacion malintencionada o
interesada. Por todo esto es muy importante conocer bien los conceptos
de Denotacion y Connotacién y sobre todo hay que hacer preguntas a las
imagenes, sonidos y medios de comunicacién que consumimos, siendo
siempre criticos con lo que nos muestran o nos dejan de mostrar.

Si te interesa conocer mas acerca de la figura de Joan Fontcuberta y su
trabajo , puedes echar un vistazo a este reportaje donde el artista nos
habla acerca de la simulacion y el fraude como temas recurrentes en la
Historia del Arte y del Pensamiento. En dicho reportaje a raiz de

; 2 u ncurso magistral que dirigi6¢ en la Universidad Internacional de
Sputnik. Joan Fontcuberta Andalucia en Sevilla, plantea desde sus trabajos fotograficos una
continua reflexion sobre la veracidad de lo representado y el valor del
documento. Todo ello, y como él mismo indica, con el humor como marca de la casa. También, puedes leer uno de sus
ensayos: "La fotografia no siempre es un fiel testimonio de la realidad"







2. La denotacion y la connotacidon i 34’] A TN

Empecemos viendo esta presentacién , inspirada en un gurd de la semidtica* como Roland Barthes

Retorica de la imagen- Roland Barthes from Cecilia Uriarte

Como dice Lorenzo Vilches en La lectura de la imagen, una fotografia, una pelicula, la portada de un periédico o un programa de television no son
ninglin espejo de la realidad. Ninguna imagen o texto es un espejo virgen, ya que siempre se hallan condicionados por diferentes elementos que
ayudaran al receptor a descifrar el mensaje segln sus propias coordenadas. Ya sabes los elementos del acto comunicativo que vimos en el Tema 1.
Ahora nos interesa destacar tres habilidades que consideramos necesarias para una lectura y escritura critica de los medios:

1. La denotacion: es el significado explicito de una palabra, imagen, sonido, lo que hemos convenido que es. La denotacién es lo mas cercano a la
objetividad entendida como el significado universal, el que tiene para todos los conocedores de esa cosa, sin que exista la mas minima discrepancia
entre ellos: el Diccionario de la Real Academia recoge los significados denotativos de las palabras.

2. La connotacion: es el significado implicito de una palabra, imagen, sonido, lo que pensamos internamente que es, lo que nos sugiere. La
subjetividad esta presente en los significados connotados de las cosas y de los medios. Siempre esta presente tanto para el que escribe como para
el que lee. La connotacién caracteriza habitualmente el lenguaje literario y artistico.

3. Conocer el contexto. Para que podamos leer criticamente un objeto o una noticia tenemos que conocer el contexto, tenemos que preguntarle a la
cosa por quién es, de dénde viene, por qué nos cuenta eso, a quién implica y por qué. Es importante extraer relaciones y referencias con otros
contenidos que nos permitan conocer los vericuetos del mensaje. Este proceso, aunque requiere de tiempo y esfuerzo, es algo que se aprende con
la practica. Nada en los medios de comunicacién esta porque si. Hay que preguntarle al medio. Las imagenes, a veces, libran su propias batallas
mediaticas. Esto lo saben especialmente los reporteros y periodistas: una imagen manipulada o sacada de contexto puede inducir a mensajes
totalmente opuestos a las intenciones comunicativas de la imagen original. El dibujante Quino (ElI "padre" de la popular Mafalda) ilustra
perfectamente en esta vifieta el caracter polisémico* ( o manipulativo) de una imagen (en este caso, una vifieta) segun el contexto en el que la
insertemos (en el caso de las vifietas el significado viene dado por el pie de foto o texto que le acompana).




BOGROVO:UN SOLDADO DEL EJERCITO QUE APOYA
ALDEMOCRATICO PRESIDENTE MAZEVICH RESALA
CHOCOLATE A UNA MADRE Y SU HIJITA ENTRE LAS
RUINAS DE SU CASA DESTRUIDA POR GUERRILLEROS,

SAN JUANDE TALPINGO:UN AGENTE DEL CUERPD ANTi-
NARCOTICOS CONTROLA LOS DOCUMENTOS DE UNA

CAMPESINA. MUCHAS DE ELLAS UTILIZAN A SUS Hi-
J0S PARA PASAR DROGA OCULTA EN SUS JUGUETES.
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DE ESTE PEQUEND PAIS SIGUEM LA ANTIGUA TRADICION
DE OBSEQUIAR A CADA SOLDADO TABLETAS DE 440,
UN TIPICODULCE ELABORADO CON SEMILLAS DE U449,

MAH;Li:PARA CELERRAR ELDIA DEL EJERCITO LASMUTERES

GINEBRA:UN INFORME DEL UNICEE REVELA QUE CRECE EN

TODO EL MUNDO EL NUMERO DE NINDS VICTIMAS DE ABUSO
SEXUAL.EN LA FOTO,UNA MADRE OF RECE SU PEQUENA HIJA
AUN JGNOTO SOLDADO A CAMBIO DE LN POCO DE CHOGOLATE

KAFARAUNA PEQUENA A4/AR/A ENTREGAAUN IN-
TEGRANTE DE LA MILICIA VENEADORES PORLAPAZ UN
POEMA DE AGRADECIMIENTO POR HABER DADOMUERTE
A LOS NINOS MALLF/TAS QUE HABIAN ROBADOSU MINECA.

BOGROVO: UN GUERRILLERO DEL ARENTE BATRISTICO
REGALA CHQCOLATE A UNA MADRE Y Si HIJIiTA EN-
TRE LAS RUINAS DE 51 CASA DESTRUIDA POR EL
EERATO QUE APOYA AL SANALINARIO PTE.MAZEVICH.

Vifeta de Quino

Relflexions

Antes viste como Quino ironizaba en su vifieta sobre el poder manipulativo de las imagenes, especialmente en los medios
informativos. Imagina por un momento que esta imagen fotografica aparece en la portada de un periédico mexicano con dos
titulares totalmente distintos que buscan una determinada reaccion entre su lectores. Piensa un momento en ello y luego pulsa
el boton de retroalimentacion que tienes abajo.




'|Pie de foto 1: La poblacién indigena de Chiapas intenta frenar el
' |avance de las tropas gubernamentales para defender a los guerrilleros
' [refugiados.

aclamar al ejército tras la liberacion de sus captores

¢Con cual te quedas?

Corrprueba o gpreraic/o

De las expresiones que se presentan a continuacion, sefiala aquella que contenga mayor significado DENOTATIVO:

O Unalluvia de improperios le lanzaron de todo lugar
O Recibi6 una lluvia de criticas

O Llueve mucho en esta region

O  Llueve en mi corazén tormentos inenarrables

-
: Correcto! Es una evidencia si se trata de una region himeda.

: Solution

1. Incorrecto (Retroalimentacion)
2. Incorrecto (Retroalimentacion)
3. Opcidn correcta (Retroalimentacion)
4. Incorrecto (Retroalimentacion)

De las expresiones que se presentan a continuacién, sefiala aquella que contenga mayor significado CONNOTATIVO:

O  Los nifios lloran por el juguete perdido.




Los hombres cuando son derrotados también lloran.
La familia Robles solucion6 sus problemas econémicos
A la vuelta del camino dos robles adultos lloran como dos nifios

El camino de los robles es peligroso después de las Ultimas lluvias.

1. Incorrecto (Retroalimentacion)
2. Incorrecto (Retroalimentacion)
3. Incorrecto (Retroalimentacion)
4. Opcion correcta (Retroalimentacion)
5. Incorrecto (Retroalimentacion)




2.1 En la Historia del Arte ?3:1 A\

CONNOTACION, DENOTACION y CONTEXTO en la Historia del Arte

Para entender los conceptos de Connotacién, Denotacion y Contexto os vamos a contar un ejemplo archiconocido en la Historia del Arte: “La
fuente”, de Marcel Duchamp.

Fountain de Marcel Duchamp en dominio publico en Wikimedia Commons

Como acto de provocacion, en el afio 1917, el artista francés Marcel Duchamp present6 bajo el seudénimo de R. Mutt este urinario masculino a una
exposicion de arte. La obra fue rechazada y se armé un revuelo considerable ¢ es arte una pieza de fontaneria que Unicamente ha sido firmada?
¢todo el mundo puede ser artista con independencia de si ha hecho o no ha hecho la obra? El propio Marcel Duchamp nunca dejé claro por qué

habia realizado esto pero esta obra inauguré su serie de Ready-Mades. Que son piezas industriales que se les da un nuevo uso, en este caso,
artistico.

El significado denotativo del urinario, como tal, es uno y el que consigue Marcel Duchamp al titularlo "Fuente" y enviarlo a una exposicion
de arte contemporaneo es otro muy diferente.

Ceci nest pos une fufie.

Ceci n'est pas une pipe. René Magritte

Afos después, otro artista imprescindible del pasado siglo, el pintor surrealista René Magritte, investigd la ambigliedad entre denotacion y
connotacién con su serie de pinturas La perfidia de las imagenes, donde dibuja una pipa para escribir justo debajo que no es una pipa. Es justo la
imagen de arriba. El pintor francés cuestiona asi la propia representacion de la realidad a través de los medios, en este caso, la pintura.

iY Magritte no estaba faltando a la verdad al decir que aquello no era una pipa! ¢Por qué? Porque en sentido estricto, en una denotacion pura,
tenemos que decir que lo que hizo Magritte fue una pintura de una pipa. ¢Podriamos aplicar esto mismo a los medios de comunicacién? jClaro que
si! Los medios de comunicacion siempre nos transmiten una imagen de la realidad, una de las posibles, pero no es la realidad misma.

Remezclando ambas historias, la de Duchamp y la de Magritte, podriamos obtener la siguiente imagen:



Remezcla realizada por Poosk bajo una licencia Creative Commons

Un ejemplo perfecto de que si conoces el contexto, y su relacion entre ellas, entenderas qué valor puede tener esta imagen como objeto de
consumo. Conocer y preguntarnos sobre las imagenes nos ayuda a desarrollar nuestro espiritu critico.

‘ - Irpoortarce /A

Recuerda que las obras de arte son en su mayoria y por definicion, polisémicas. Su interpretacion puede depender de
factores tales como nuestro estado animico en ese momento o nuestra base cultural a la hora de situar la obra en un contexto
determinado o un periodo de la historia del arte. En un primer orden de lectura podemos hacer referencia a la técnica del
artista , al uso del color 0 a la composicién, por citar los rasgos visuales mas evidentes. Un segundo nivel de lectura nos
llevaria a situar la obra en un contexto determinado de la produccién del artista y la época en que vivié o vive, determinado sus
influencias o rasgos estéticos (realismo, romanticismo, cubismo, surrealismo, etc.). Un tercer nivel de lectura ya seria
totalmentisubjetivo, es decir, qué representa para ti, qué impresion te causa la obra o qué te hace sentir o pensar.

— -
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2.2. En la publicidad y la ilustracion 2l

Si hay un medio donde cobra especial
relevancia la mayor o menor importancia
que le demos a una lectura denotativa o
connotativa, dicho medio es sin duda, la
publicidad y en menor medida, también el
campo de lailustracion humoristica o
satirica. Aunque mas adelante, conforme
avancemos en esta asignatura, tendras la
oportunidad de profundizar en el fenémeno
publicitario a través de wuna unidad
didactica dedicada a su estudio, ahora nos
centraremos en la publicidad grafica, por
formar parte de las imagenes fijas que mas
consumimos a nuestro alrededor: anuncios
en revistas, vallas publicitarias, etc.

Tanto en la publicidad como en la
ilustracion  predominan sus elementos
connotativos mas que los denotativos. La
razén es que ambas buscan provocar
determinadas emociones 0 sugerirnos un
determinado mensaje, no siempre evidente
a primera vista, por eso es importante que
eduquemos nuestra mirada critica hacia
los medios y que sepamos igualmente
valernos de sus muchos  recursos
creativos para nuestros propios fines.

Para tal fin, te proponemos echar un
vistazo a la presentacion que hemos
includo como lectura en el siguiente
apartado dedicado a la "retérica de la
imagen".

La ilustracion
de tu izquierda
pertenece al
polaco Pawel
Kuczynski,
caracterizada,
como el resto
de su trabajo,
por su fuerte
"connotacion"
social. Entra
en esta
pagina web y
observa como
utiliza en sus
trabajos unas
imagenes
aparentemente
inocentes e
infantiles para
hacernos
reflexionar
seriamente
sobre el
mundo en que
vivimos. Son
"iméagenes
para pensar”.




Aczivialaa oe lectura

Te vamos a mostrar un ejemplo de como podemos hacer una lectura denotativa/connotativa de un anuncio publicitario.
Observa detenidamente dicho anuncio y haz mentalmente tu andlisis. Luego, clica en la retroalimentacion.







3. El medio es el mensaje
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PARA VER LA
REALIPAD,
ROMPA LA
PANTALLA
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HE DENUMETADD A M) TELEVISOR
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llustraciiones de EL ROTO para el diario El Pais

"El medios es el mensaje”

Herberth Marshall McLuhan (1911-1980) fue un
sociologo canadiense y profesor de literatura
inglesa . Su pensamiento se nutria de disciplinas
tan variadas como la filosofia, literatura,
antropologia, psicologia y por supuesto la
comunicacion. Acui6é una famosa frase que
aun se discute su significado en muchos foros:
"El medio es el mensaje".

El libro en cuestion "Comprender los medios de
comunicacion: Las extensiones del hombre" fue
escrito en el afio de 1964 y caus6 novedad entre
los tedricos de la comunicacion porque afirma
que las tecnologias son prolongaciones o
extensiones de los sentidos del hombre y por
otra parte que las diferentes etapas histéricas
estan determinadas por la tecnologia que en ese
momento. Podemos resumir su teoria en tres
principios:

1. Los medios de comunicacién son una
extensién de los sentidos o capacidad psiquica
del hombre.

2. Hace la diferencia entre medios calientes, los
cuales estan plenos de informacién y por tanto
reducen la participacion, porejemplo: la fotografia
y la radio. Los medios frios, los cuales no tienen
mucha informacion 'y motivan a la
participacion, por ejemplo: el comic y el
teléfono.

3. El medio es el mensaje, donde la tecnologia
modifica al hombre, ya que el medio de
comunicacion influye, determina y nos moldea.
Aqui podriamos incluiar al medio televisivo e
incluso a internet.
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3.1. Vamos a contar mentiras... 3(1 ey

A

Cuando estamos hablando de denotacién y connotacion estamos presuponiendo que el mensaje cuya intencién es informativa es totalmente veraz.
Se acerca lo maximo posible a la realidad, o al menos con esa responsabilidad que nos da la libertad de prensa tenemos que estar ahi.

Ya te hemos mostrado, al principio del tema cémo hay quien ha jugado con estas intenciones y las ha llevado hacia otro terreno. Ya sea para
demostrar la capacidad de persuasion de los medios o ya sea por el simple divertimento del juego de los espejos deformados.

i.i " = f - ”' e
Pincha en la imagen para ver mas grande
Muy loco, ¢no? Seguramente “Noticias del mundo” fue una inspiracién para los creadores de “El Mundo Today”, un diario de “actualidad del mafiana”,
como humoristicamente se encargan de definirse a si mismo en la cabecera de su portada en http://www.elmundotoday.com. Aun asi, son ya varios

los casos de noticias de EI Mundo Today que se han “colado” en medios de comunicacién supuestamente “objetivos”. Una prueba mas de la delgada
linea que separa el discurso de la verdad y de la mentira.

Reflexiorna

Lee la siguiente noticia:
CIENTOS DE ANCIANOS, DECEPCIONADOS POR NO TENER NADA CONCRETO QUE MIRAR

Cortan una calle y olvidan qué iban a hacer

Publicado el 16 de Marzo de 2011 por Kike Garcia

La calle Vasconcelos, en Malaga, permanece cortada desde las nueve de la mafana de ayer, cuando
unos operarios colocaron varias vallas para cerrar el acceso de coches y peatones. Dado gue ninguno de
los trabajadores recuerda exactamente para qué era necesario cortar la calle, no puede saberse cuando
podra restablecerse el trafico. Los automaviles, agolpados ante un cartel que reza “Calle cerrada por
motivo importante”, no han dejado de tocar el claxon en todo el dia mientras los operarios caminaban
arriba y abajo fingiendo que hacian algo. "Lo importante es cortar |a calle y luego ya se vera qué
hacemos en ella. Al menos lo gue es la fase uno esta cubierta”, explicaba el capataz a los pericdistas.

ln "Wan paseandose por la calle aguantando unos
planos, pero se ve claramente que los presuntos

planos no son mas que unas ofertas del Media

Markt", se queja un conductor. De vez en cuando

® algln peatdn pregunta a los operarios qué se

& disponen a hacer y éstos van contestando con

evasivas como “interpelar las cafierias” o se limitan

a sefnalar |a tele de plasma del folleto de Media

Markt y luego algin punto en concreto de la calle,

como si fueran a construir algo.

Alguno de |os trabajadores -en total hay veinte- ha
empezado a pintar con tiza en el suelo como si
fuera a cavar una zanja o a hacer obras de
infraestructura. Sin embarge, algin conductor se ha
acercado para ver qué estan escribiendo y en vez
de nimeros y medidas lo que ha hallado escrito ha
sido "Ojete” o *iCuando vamos a comer?". Los
operarios se disculpan diciendo que habian pensado alquilar una gria para gue se paseara arriba y
abajo dando cierta sensacion de actividad pero que *valen un cjo de la cara”.

“Una opcidn, sin duda, seria recoger las vallas y marcharnos todos a casa, pero es una pena desperdiciar
esta oportunidad”, explica el capataz a los medios mientras aviva las llamas de la barbacoa que montd
para hacer la comida. *Por lo pronto, vamos a comer tranquilamente y luego quiza se nos ocurra algo.
Siempre podriames llamar al Ayuntamiento para preguntar qué narices habia que hacer aqui, pero no es
mi trabajo andar con telefonitos. Esto les pasa por no darnes |as indicaciones por escrito”.

Etiquetas: ayuntamiento, Malaga, Media Markt, obras, trabajador, Trafico

Es evidente que se trata de una noticia de El Mundo Today y que como tal se trata de una noticia falsa, o que esta de broma.
¢ Qué elementos destacarias para saber que la noticia no es verdadera? ;Podria llegar esta noticia a formar parte de un
periddico? Haz la prueba cuanta a alguien de tu entorno la noticia, ponte serio y comprueba la reaccion.

ESi analizas bien la noticia tiene foto, un buen titular, sus argumentos de autoridad con citas entrecomilladas de los
' protagonistas, salvo un video tiene todos los elementos que vimos en la unidad anterior. Esta claro que el elemento
i fundamental para conocer que es una noticia falsa es su contexto, si sabemos que El Mundo Today es una web de
noticias falsas ya sabremos que es una noticia falsa por eso cuando hacemos el ejercicio de "descontextualizacion"
podemos encontrarnos reacciones curiosas. Otro elemento que denota el humor es el antetitulo que esta en naranja:
"Cientos de ancianos...", esta claro que juega con un lugar comun y es el de las personas mayores que miran obras. Otro
elemento interesante es la exageracion de "Calle cortada por motivos importantes”, si lo piensas bien no se trata de un
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3.2. la intencionalidad

Las intenciones
Debemos seguir preguntando a los medios y tener en cuenta que para lograr un espiritu critico de lectura de medios hay que conocer las intenciones
del emisor del mensaje porque:

El intento de transmitir informacion (o de hacer saber, informar) supone un efecto de cambio en el conocimiento del receptor.

s
@ Elintento de influir en los otros (o de hacer creer, persuadir) supone un efecto de cambio de opinion.

@ Elintento de manifestar sentimientos o pensamientos (hacer sentir, emocionar) supone un efecto de cambio del estado de &animo.
@ La intencion de hacer actos o hacer pensar al otro de manera interesada (manipular), supone un cambio en el comportamiento.

No obstante, el proceso de comunicacion, la lectura y escritura de los medios de comunicacién es un mecanismo tan complejo, en el que participan
tantos elementos, que es dificil encontrar mensajes mediaticos con una sola intencion.

= Curiosrialae!

¢ Conoces el efecto Kuleshov? Mira este video.

¢Habias pensado alguna vez en la importancia que tienen las imagenes unas al lado de otras? En la gramatica audiovisual el
efecto kuleshov esta mas que estudiado y como deciamos antes nada esta puesto por poner. Existe un estudio milimétrico de
las intenciones, los significados, las connotaciones, las denotaciones... en un lenguaje muy rico y complejo. La Unica manera

que tenemos de "enfrentarnos" a él es haciéndole preguntas.
Aprende mas sobre Lev Kuleshov en la Wikipedia o en el blog de Joan Planas, que se atrevié a hacer una reedicion del efecto
en 2007.
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Recordemos, por unos instantes el atentado contra las Torres Gemelas del 11S. Esta dramatica fotografia The Falling Man
de Richard Drew dio la vuelta al mundo. Entre las miles de fotografias que se tomaron de aquella masacre, ésta especialmente
se hizo tristemente famosa e iconica. Es solo un fragmento, un instante del drama vivido en esos momentos posteriores al
impacto de los aviones, pero tras ella hay una historia 0 muchas historias que pueden ser o no ser contadas. En concreto
sobre esta imagen se ha escrito mucho e incluso se hizo un documental. En este articulo hablan del tema.

+ En conclusion podemos decir que ni la més fiel de las representaciones es la realidad; solo es un fragmento de ésa que
 hemos seleccionado y que presentamos de determinada manera. Asi, al analizar una imagen, podriamos decir que no hay !




3.3. Guia para detectar la veracidad de una noticia en internet ?:3;1 )\

Fuente: Pixabay Licencia: dominio publico.

Como hemos podido ver a lo largo de este tema, el ecosistema en el que conviven las noticias hoy en dia obliga a los consumidores a desarrollar
competencias mediaticas para ser capaces de identificar las informaciones veraces de aquellas mediadas por intereses politicos o de mercado. En
cierta medida, como ciudadanos, compartimos la responsabilidad social de los medios; si nos negamos a aceptar contenidos falsos sera mucho
mas dificil para los medios intentar venderlos. Por eso te recomendamos que sigas estos pasos a la hora de contrastar una noticia:

@ Compara la misma noticia en distintos medios

Asi te aseguras de que, aunque cada medio puede tener una aproximacion ideolégica distinta al mismo suceso, lo que se cuenta ha sucedido
realmente. Es muy habitual que una misma noticia producida por una agencia sea replicada en distintos medios, pero no desesperes, siempre
podras encontrar una nueva opinion si sigues buscando a fondo.

@ No confies nunca en el titular, entra en la noticia

Si eres un usuario activo de Twitter o Facebook, ya sabras que los enlaces que comparte la gente que sigues no son siempre fiables por el titular.
Los medios, en las entrevistas, suelen recurrir a la cita mas escandalosa de su entrevistado para llamar la atencion de los internautas. Entra en la
noticia para cerciorarte de que es verdad, no te dejes enganar por un titular para el clickbait.

@ Recurre a fuentes diversas siempre que sea posible

El ayuntamiento de una ciudad publica las bases de una convocatoria para la ciudadania. Un periédico, a su vez, publica una noticia que te hace
desconfiar porque parece tener un sesgo claro contra las politicas del ayuntamiento. Lo mejor que puedes hacer es ir a consultar tG mismo o misma
la convocatoria en la web del ayuntamiento. Siempre y cuando sea posible, consulta la fuente de la noticia y verifica que es fiable.

Cuando se produce un altercado callejero, los medios suelen recurrir al relato policial para publicar la noticia de lo sucedido; sin embargo, hay
ocasiones en las que la policia no es simplemente testigo de lo sucedido, sino que ha tomado un rol activo en lo sucedido. En esos casos, trata de
encontrar noticias que no soélo recurran al testimonio del cuerpo policial.

@ Preguntarse por el contexto en el que se producen
¢ Conoces bien el contexto en el que se sitda la noticia? Si la respuesta es si, puedes confiar méas en tu instinto para aceptar o no lo que cuenta el
medio. Si la respuesta es no, dado que lo ocurrido se sitda en Siria, Rusia o China por ejemplo, es mejor que leas atentamente buscando sefiales de
poca credibilidad y sigas los deméas pasos que recomienda esta breve guia.

@ Mira la fecha en la que el post o noticia fue publicada
Ocurre en ocasiones que los acontecimientos del presente le dan a una noticia antigua una nueva interpretacién. Algunos usuarios de las redes, con
intenciéon humoristica o de troleo comparten enlaces a noticias pasadas haciéndolas pasar por actuales. Esto genera algunos malentendidos vy
sigue alimentando la confusion imperante de las redes. jCuidado esto es muy frecuente en redes sociales como WhatsApp donde es dificil
contrastar muchos datos !

@ Busca las declaraciones en video o audio

Cambiar una palabra puede alterar significativamente el sentido de un argumento. Siempre que sea posible, busca en video aquellas declaraciones
realizadas por personajes publicos para garantizar que verdaderamente han dicho lo que esta escrito en la noticia.
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Aviso legal

El presente texto (en adelante, el "Aviso Legal") regula el acceso y el uso de los contenidos desde los que se enlaza. La
utilizacion de estos contenidos atribuye la condicién de usuario del mismo (en adelante, el "Usuario") e implica la aceptacion
plenay sin reservas de todas y cada una de las disposiciones incluidas en este Aviso Legal publicado en el momento de
acceso al sitio web. Tal y como se explica mas adelante, la autoria de estos materiales corresponde a un trabajo de la
Comunidad Auténoma Andaluza, Consejeria de Educacion (en adelante Consejeria de Educacion ).

Con el fin de mejorar las prestaciones de los contenidos ofrecidos, la Consejeria de Educacion se reservan el derecho, en
cualquier momento, de forma unilateral y sin previa notificacién al usuario, a madificar, ampliar o suspender temporalmente la
presentacion, configuracién, especificaciones técnicas y servicios del sitio web que da soporte a los contenidos educativos
objeto del presente Aviso Legal. En consecuencia, se recomienda al Usuario que lea atentamente el presente Aviso Legal en
el momento que acceda al referido sitio web, ya que dicho Aviso puede ser modificado en cualquier momento, de conformidad
con lo expuesto anteriormente.

1. Régimen de Propiedad Intelectual e Industrial sobre los contenidos del sitio web
1.1. Imagen corporativa

Todas las marcas, logotipos o signos distintivos de cualquier clase, relacionados con la imagen corporativa de la Consejeria
de Educacion que ofrece el contenido, son propiedad de la misma y se distribuyen de forma particular segun las
especificaciones propias establecidas por la normativa existente al efecto.

1.2. Contenidos de produccion propia

En esta obra colectiva (adecuada a lo establecido en el articulo 8 de la Ley de Propiedad Intelectual) los contenidos, tanto
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